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ANALISIS VISUAL STORYTELLING DENGAN MEMANFAATKAN 

ILUSTRASI INFORMASI DI TIKTOK DAN INSTAGRAM 

(STUDI KASUS PADA KLIKSOURCE) 

 

Aura Falleri Andrian 
 

ABSTRAK 

Perkembangan TikTok dan Instagram sebagai media penyebaran informasi 

telah mendorong perubahan cara pesan disampaikan kepada audiens. Informasi 

yang disajikan secara cepat dan ringkas menuntut adanya strategi komunikasi yang 

mampu menarik perhatian sekaligus membantu audiens memahami pesan dalam 

waktu singkat. Permasalahan tersebut menjadi semakin penting ketika informasi 

yang disampaikan memiliki konteks yang kompleks sehingga penyampaian secara 

verbal saja berpotensi membuat audiens kesulitan memahami isi pesan. Salah satu 

strategi yang dapat digunakan adalah visual storytelling, yaitu penyampaian 

informasi melalui perpaduan unsur naratif dan visual. Fenomena tersebut terlihat 

pada konten Brief Shoot KlikSource di TikTok dan Instagram yang memanfaatkan 

berbagai bentuk ilustrasi untuk mendukung penyampaian informasi. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis penerapan visual storytelling dengan memanfaatkan 

ilustrasi informasi pada konten Brief Shoot KlikSource di TikTok dan Instagram 

serta mengidentifikasi fungsi ilustrasi dalam mendukung penyampaian informasi 

kepada audiens. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif 

dengan metode studi kasus. Data diperoleh melalui observasi terhadap konten 

KlikSource di TikTok dan Instagram serta dokumentasi, kemudian dianalisis 

berdasarkan struktur naratif, elemen visual, keterkaitan antara narasi dan visual, 

serta jenis dan fungsi ilustrasi yang digunakan. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa penerapan visual storytelling pada konten KlikSource dibangun melalui 

struktur naratif hook, body, dan closing yang dipadukan dengan news anchor, 

ilustrasi, audio, teks, dan identitas visual yang konsisten. Ilustrasi yang digunakan 

meliputi foto, video dokumentasi, ilustrasi digital, grafis teks, ikon, simbol, serta 

kombinasi berbagai elemen visual. Ilustrasi tidak hanya berfungsi sebagai elemen 

dekoratif, tetapi juga berperan dalam menarik perhatian, memperjelas dan 

menyederhanakan informasi, membangun pengalaman visual yang tidak monoton, 

serta membantu audiens memahami konteks informasi ketika pesan verbal tidak 

diterima secara utuh. Dengan demikian, visual storytelling pada KlikSource 

menjadi strategi komunikasi yang mengintegrasikan unsur verbal dan visual untuk 

menyampaikan informasi secara ringkas, kontekstual, dan mudah dipahami sesuai 

dengan karakteristik TikTok dan Instagram. 

Kata kunci: ilustrasi informasi, Instagram, media sosial, TikTok, visual 

storytelling. 
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ANALYSIS OF VISUAL STORYTELLING USING INFORMATION 

ILLUSTRATIONS ON TIKTOK AND INSTAGRAM 

(A CASE STUDY OF KLIKSOURCE) 

Aura Falleri Andrian 

 

 

ABSTRACT 

The development of TikTok and Instagram as platforms for information 

dissemination has encouraged changes in the way messages are delivered to 

audiences. The rapid and concise presentation of information requires 

communication strategies that can capture attention while helping audiences 

understand messages within a limited amount of time. This issue becomes 

increasingly important when the information contains complex contexts, as verbal 

communication alone may make it difficult for audiences to fully understand the 

message. One strategy that can be applied is visual storytelling, which conveys 

information through a combination of narrative and visual elements. This 

phenomenon can be observed in KlikSource’s Brief Shoot content on TikTok and 

Instagram, which utilizes various forms of illustration to support information 

delivery. This study aims to analyze the implementation of visual storytelling 

through the use of information illustrations in KlikSource’s Brief Shoot content on 

TikTok and Instagram and to identify the functions of illustrations in supporting 

information delivery to audiences. This study employs a descriptive qualitative 

approach using a case study method. Data were collected through observations of 

KlikSource content on TikTok and Instagram, as well as documentation. The data 

were analyzed based on narrative structure, visual elements, the relationship 

between narrative and visual elements, and the types and functions of illustrations 

used in the content. The findings indicate that the implementation of visual 

storytelling in KlikSource content is constructed through a narrative structure 

consisting of a hook, body, and closing, combined with a news anchor, illustrations, 

audio, text, and consistent visual identity. The illustrations include photographs, 

documentary videos, digital illustrations, text graphics, icons, symbols, and 

combinations of various visual elements. Illustrations function not only as 

decorative elements but also to attract attention, clarify and simplify information, 

create a more engaging visual experience, and help audiences understand the 

context of information when verbal messages are not fully received. Therefore, 

visual storytelling at KlikSource serves as a communication strategy that integrates 

verbal and visual elements to deliver information in a concise, contextual, and 

easily understandable manner in accordance with the characteristics of TikTok and 

Instagram. 

Keywords: information illustration, Instagram, social media, TikTok, visual 

storytelling. 
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