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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui terpaan konten TikTok mengenai progres 

Jalan Tol Trans Sumatera (JTTS) pada akun @lifeathk, mengetahui Corporate 

Attitude audiens terhadap PT Hutama Karya (Persero), serta menganalisis pengaruh 

terpaan konten tersebut terhadap Corporate Attitude audiens. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif dengan desain eksplanatif. Pengumpulan data 

dilakukan melalui penyebaran kuesioner secara daring kepada 120 responden yang 

dipilih menggunakan teknik non-probability sampling dengan metode purposive 

sampling. Variabel terpaan konten TikTok diukur melalui dimensi frekuensi, 

durasi, dan atensi, sedangkan Corporate Attitude diukur melalui dimensi kognitif, 

afektif, dan konatif berdasarkan Tripartite Model of Attitude. Analisis data 

dilakukan menggunakan regresi linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa terpaan konten TikTok @lifeathk mengenai progres JTTS berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap Corporate Attitude audiens PT Hutama Karya 

(Persero), dengan nilai t hitung sebesar 6,515 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai 

koefisien determinasi (R²) sebesar 0,265 menunjukkan bahwa terpaan konten 

TikTok mampu menjelaskan 26,5% variasi Corporate Attitude audiens, sedangkan 

73,5% lainnya dijelaskan oleh faktor di luar variabel yang diteliti. Dengan 

demikian, terpaan konten TikTok @lifeathk mengenai progres JTTS memiliki 

kontribusi dalam pembentukan Corporate Attitude audiens terhadap PT Hutama 

Karya (Persero). 

Kata kunci: Terpaan Konten, TikTok, Corporate Attitude, Jalan Tol Trans 

Sumatera, PT Hutama Karya (Persero) 
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