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AKUN TIKTOK @TASYAREV 

 

CYNTHIA MAHARANI SALAMAH 
 

ABSTRAK 

Maraknya penggunaan media sosial TikTok sebagai sarana membangun personal 

branding menyebabkan gaya komunikasi seorang content creator menjadi salah satu 

faktor penentu diterima atau tidaknya sosok tersebut di mata audiens. Dengan 

demikian, tujuan penelitian ini adalah untuk menjelaskan bagaimana Tasya Revina 

melalui akun TikTok @tasyarev membentuk personal branding-nya sebagai "Dewan 

Perwakilan Netizen". Hal ini juga merupakan upaya menganalisis keterkaitan antara 

gaya komunikasi dengan proses pembentukan personal branding di media sosial. 

Penelitian ini menggunakan konsep gaya komunikasi dari Norton, serta konsep 

personal branding dari Montoya. Metode penelitian yang digunakan untuk 

menganalisisnya adalah pendekatan kualitatif dengan desain studi kasus. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa dari enam indikator gaya komunikasi, pilihan bahasa, 

ekspresi, storytelling, humor, dan interaksi dengan audiens telah ditampilkan secara 

konsisten oleh Tasya Revina, yang kemudian membentuk kedelapan hukum personal 

branding, yaitu specialization, leadership, personality, distinctiveness, visibility, unity, 

persistence, dan goodwill. Namun, pada intonasi, data yang diperoleh masih terbatas, 

karena informan penelitian cenderung sulit memverbalisasikan aspek tersebut secara 

eksplisit dibandingkan indikator lain yang lebih mudah diamati. 

Kata kunci: media sosial TikTok, @tasyarev, gaya komunikasi, personal branding 
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CYNTHIA MAHARANI SALAMAH 
 

ABSTRACT 

The rise of TikTok as a means of building personal branding has made a content 

creator's communication style one of the determining factors in how well that figure is 

received by the audience. Thus, the purpose of this study is to explain how Tasya 

Revina, through the TikTok account @tasyarev, builds her personal branding as the 

"People's Representative for Netizens." This is also an effort to analyze the 

relationship between communication style and the process of forming personal 

branding on social media. This study uses the concept of communication style from 

Norton, as well as the concept of personal branding from Montoya. The research 

method used to analyze it is a qualitative approach with a case study design. The 

results show that of the six communication style indicators, word choice, expression, 

storytelling, humor, and audience interaction have been consistently displayed by 

Tasya Revina, which in turn shape the eight laws of personal branding, namely 

specialization, leadership, personality, distinctiveness, visibility, unity, persistence, 

and goodwill. However, the intonation indicator remains limited, as informants tended 

to find it difficult to explicitly verbalize this aspect compared to other, more easily 

observed indicators. 

Keywords: social media TikTok, @tasyarev, communication style, personal branding 
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