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PERENCANAAN BISNIS GULTIK SENJA RASA : INOVASI KULINER INDONESIA 

DENGAN CITA RASA AUTENTIK 

Aruim Puspito Sari 

ABSTRAK  
Penelitian ini bertujuan untuk membahas mengenai Perencanaan dari bisnis Gultik 

Senja Rasa, perkembangan kuliner yang berada di Indonesia menunjukkan adanya peningkstan 

yang signifikan pada beberapa konsep makanan tradisional dimiliki Indonesia yang dikemas 

dengan cara yang lebih modern namun tetap menunjukkan cita rasa khas dari Indonesia. Gulai 

tikungan menjadi salah satu makanan yang memiliki potensi besar sehingga memungkinkan 

makanan ini untuk lebih berkembang dan dikenal, makanan ini dikenal sebagai salah satu 

makanan yang identic dengan pedagang kaki lima yang menjualnya dnegsn harga terjangkau. 

Tujuan dilakukannya penelitian ini adalah untuk menyusun strategi yang dapat dilakukan baik 

dari sisi peluang pasr yang dimiliki, cara pemasaran, hingga evaluasi terhadap seluruh 

operasional usaha dengan menggunakan metode Business Model Canvas, SWOT, hingga 

Internal Rate of Return (IRR). 

Kata Kunci : bisnis plan, gultik, kuliner premium, inovasi, kelayakan usaha 
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PERENCANAAN BISNIS GULTIK SENJA RASA : INOVASI KULINER INDONESIA 

DENGAN CITA RASA AUTENTIK 

Aruim Puspito Sari 

 

ABSTRACT 

This study aims to discuss the business planning of Gultik Senja Rasa. Culinary trends 

in Indonesia show a significant increase in the popularity of certain traditional Indonesian 

food concepts that are presented in a more modern way while still showcasing the distinctive 

flavors of Indonesia. Gulai tikungan is one such dish that holds great potential, allowing it to 

grow and gain wider recognition; it is known as a dish synonymous with street vendors who 

sell it at affordable prices. The objective of this research is to develop strategies that can be 

implemented ranging from market opportunities and marketing methods to an evaluation of the 

entire business operation using the Business Model Canvas, SWOT analysis, and the Internal 

Rate of Return (IRR). 

Keywords: business plan, Gultik, premium cuisine, innovation, business feasibilit 
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