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PENGARUH PERIKLANAN (ADVERTISING) TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK AQUA JAPAN LED TV LE40AQT8000TF DI 

MODERN MARKET LOTTE SHOPPING KELAPA GADING JAKARTA 

TAHUN 2017 

 

RACHMA AULIA ANNISA 

 

ABSTRAK 

 

Periklanan adalah bentuk presentasi dan promosi non pribadi tentang ide, 

barang, dan jasa yang dibayar oleh sponsor tertentu. LE40AQT8000TF merupakan 

salah satu produk keluaran AQUA Japan yang diandalkan sebagai smart tv pertama 

AQUA Japan untuk para konsumen mereka di Indonesia dengan feature yang 

lengkap adapun Modern Market Lotte Shopping menjadi lokasi yang diandalkan 

oleh AQUA Japan. Dalam penelitian ini penulis menggunakan konsep bauran 

promosi dari Kotler & Keller dimana terdapat 7 cara komunikasi utama salah 

satunya Advertising sebagai variabel (x) dan keputusan pembelian teori AIDA 

sebagai variabel (y). Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Jenis 

penelitian menggunakan jenis penelitian deskriptif dengan menggunakan non 

probability sampling dengan skala interval. Pada penelitian ini penulis mempunyai 

143 orang sebagai responden yang merupakan konsumen yang telah membeli 

produk AQUA Japan LED LE40AQT8000TF di Modern Market Lotte Shopping 

Kelapa Gading periode Januari hingga September 2017. Variabel advertising belum 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk AQUA Japan LED TV 

LE40AQT8000TF, mampu mempengaruhi keputusan pembelian responden hanya 

sebesar 0,9%. Hasil penelitian ini diharapkan menjadi pertimbangan AQUA Japan 

untuk lebih meningkatkan marketing communication secara khusus untuk produk 

LED TV AQUA Japan atau menambahkan keberagaman pada promosi AQUA 

Japan terhadap produk yang sama.  

 

Kata Kunci  : Promosi, Advertising, Keputusan Pembelian, AQUA Japan 
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EFFECT OF ADVERTISING ON AQUA JAPAN PRODUCT PURCHASE 

LED TV LE40AQT8000TF IN MODERN MARKET LOTTE SHOPPING 

COCONUT OIL IN JAKARTA 2017 

 

RACHMA AULIA ANNISA 

 

ABSTRACT 

 

 Advertising is a form of non-personal presentation and promotion of 

ideas, goods, and services paid by certain sponsors. LE40AQT8000TF is one of 

AQUA Japan's output products that is dependable as AQUA Japan's first AQUA 

smart tv for their consumers in Indonesia with complete features as Modern Market 

Lotte Shopping becomes a reliable location by AQUA Japan. In this study the 

authors use the concept of promotion mix from Kotler & Keller where there are 7 

main communication ways one of them Advertising as variable (x) and purchasing 

decision theory AIDA as variable (y). This research uses quantitative method. This 

type of research uses descriptive research type using non probability sampling with 

interval scale. In this study the authors have 143 people as respondents who are 

consumers who have purchased AQUA Japan LED LE40AQT8000TF products in 

Modern Market Lotte Shopping Kelapa Gading period January to September 2017. 

Advertising variables have not influenced the purchase decision AQUA Japan LED 

TV LE40AQT8000TF products, able to influence the decision the purchase of 

respondents is only 0.9%. The results of this study are expected to be considered 

AQUA Japan to further improve marketing communication specifically for AQUA 

Japan LED TV products or add diversity to AQUA Japan's promotion of the same 

product. 

 

Kata Kunci  : Promotion, Advertising, Purchase Decision, AQUA Japan 
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