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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dimensi celebrity endorser terhadap
minat beli konsumen pada es krim Magnum. Penelitian ini dilakukan di DKI Jakarta.
Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat remaja sampai dengan dewasa, baik
mereka sudah atau belum pernah mengkonsumsi es krim Magnum namun tahu atau
familiar terhadap es krim Magnum dan iklannya. Jenis penelitian yang akan penulis
gunakan adalah metode kuantitatif. Penelitian ini penulis menggunakan Incidental
Sampling atau dikenal juga dengan sebutan Accidental Sampling/Convenience Sampling.
Data dikumpulkan menggunakan kuesioner. Responden dari penelitian sebanyak 100
responden. Teknik analisis data yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis
regresi linear berganda. Hasil analisis uji t atau uji secara parsial menunjukkan bahwa
konsep TEARS kecuali Trustworthiness dan Expertise berpengaruh signifikan terhadap
minat beli konsumen es krim Magnum di Jakarta. Untuk hasil analisis uji f atau secara
simultan menunjukkan bahwa konsep TEARS (trustworthiness, expertise, attractiveness,
respect, dan similiarity) berpengaruh secara serentak terhadap minat beli konsumen pada
iklan yang didukung oleh endorser yang berasal dari kalangan selebriti. Dan yang

merupakan variabel paling dominan ialah respect.
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ABSTRACT

This study aims to determine the effect of celebrity endorser dimension on consumer
buying interest on Magnum ice cream. This research was conducted in Jakarta. The
population in this study is the community teens to adults, whether they have or have not
been eating ice cream Magnum yet know or familiar with the Magnum ice cream and ads.
This type of research will be used by the writer is a quantitative method. This study
author uses Incidental Sampling or also known as Accidental Sampling/Convenience
Sampling. Data were collected using a questionnaire. Respondents from the study of 100
respondents. Data analysis techniques used in this research is multiple linear regression
analysis. The results of the analysis of the t test or partial test shows that the concept
TEARS except Trustworthiness and Expertise significant effect on consumer buying
interest Magnum ice cream in Jakarta. To test analysis results f or simultaneously shows
that the concept TEARS (trustworthiness, expertise, attractiveness, respect, and
similiarity) simultaneously influence on consumer buying interest on an ad supported by
the endorser who comes from celebrities. And which is the most dominant variable is a

respect.
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