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1
 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji pengaruh citra merek (brand image), 

lokasi, dan harga pada keputusan mahasiswa memilih kuliah di Universitas Al 

Azhar Indonesia. Penelitian ini menggunakan sumber data primer yang 

dikumpulkan menggunakan kuesioner yang dibagikan kepada siswa tahun 

pertama. Dengan menggunakan teknik convenience sampling, total ukuran sampel 

diperoleh dari 100 responden. Uji validitas dan reliabilitas dilakukan untuk 

menguji instrumen. Hasil penelitian menunjukkan bahwa (1) variabel citra merek 

ditemukan dominan, (2) variable citra merek/brand image, lokasi, dan harga 

secara bersama-sama memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap variabel 

keputusan pembelian. 

 

Kata kunci : Citra Merek/Brand Image, Lokasi, Harga, dan Keputusan Pembelian 
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THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, LOCATION AND TUITION FEE 

ON THE DECISION OF STUDENTS CHOOSING STUDIES AT 

UNIVERSITY OF AL AZHAR INDONESIA 

 

Nasuha Alief
1
 

ABSTRACT 

 

 

This study aims to examine the effect of brand image, location, and tuition fee on 

student decisions to study at University of Al Azhar Indonesia. This study 

employs uses primary data sources collected using questionnaires distributed to 

the first year students. Using a convenience sampling technique, a total sample 

size of 100 respondents were obtained. Validity and reliability tests are carried out 

to test the instrument. The result showed that (1) brand image was found 

dominant, (2) the brand image, location, and tuition fee variables together had a 

positive and significant effect on the purchase decision. 
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