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Rencana Pengembangan Bisnis Optikal Melalui Penerapan Sistem 

E-Bisnis 

 

Nadya Cahya Saputra 

ABSTRAK 

Rencana pengembangan bisnis ini bertujuan untuk mengidentifikasi, 

menganalisis, dan merancang strategi dalam mengembangkan usaha Biooptik 

yang merupakan bisnis optikal. Rencana bisnis ini menggunakan analisis 

lingkungan eksternal dan lingkungan internal perusahaan untuk menentukan 

strategi yang akan direalisasikan meliputi empat aspek manajemen yaitu 

operasional, sumber daya manusia, pemasaran dan keuangan. Rencana bisnis ini 

menjelaskan tentang bagaimana Biooptik akan mengembangkan usahanya dengan 

menerapkan salah satu penerapan e-business sehingga pendapatan yang akan 

diperoleh akan meningkat. Pada rencana pengembangan bisnis Biooptik ini 

dilakukan studi kelayakan bisnis dengan penambahan 30% pendapatan 

perusahaan pada proyeksi laporan keuangan. Rencana bisnis ini menunjukan 

bahwa pengembangan bisnis yang dilakukan menguntungkan dan layak untuk 

dijalankan.  

 

 

 

Kata kunci: Rencana Pengembangan Bisnis, Biooptik, E-business, Studi 

Kelayakan Bisnis 
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OPTICAL BUSINESS DEVELOPMENT PLAN THROUGH 

APPLICATION OF E-BUSINESS SYSTEM 

Nadya Cahya Saputra 

ABSTRACT 

This business development plan aims to identify, analyze, and design strategies in 

developing Biooptik business which is optical business. This business plan uses 

the analysis of the external environment and the internal environment of the 

company to determine the strategies to be realized covering four aspects of 

management namely operational, human resources, marketing and finance. This 

business plan explains how Biooptik will expand its business by implementing one 

of the e-business applications so that the revenue will be increased. In this 

business development plan, Biooptik is conducted a business feasibility study with 

the addition of 30% of company revenue on the projection of financial statements. 

This business plan shows that business development is profitable and feasible to 

run. 

 

Keywords: Business development plan, Biooptik, E-business, Business Feasibility 

Study 
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