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ANALISIS EKONOMI POLITIK MEDIA VINCENT MOSCO DALAM 

PENGELOLAAN NEWSROOM ANTV 

 

FATMAWATI 

 

ABSTRAK 

 

Televisi adalah salah satu jenis media massa elektronik yang bersifat audio 

visual. Berdasarkan Undang-Undang Penyiaran No. 32 Pasal 4 ayat 2 penyiaran 

sebagai kegiatan komunikasi massa yang mempunyai fungsi sebagai media 

informasi, pendidikan, hiburan yang sehat, kontrol dan perekat sosial. Pemanfaatan 

televisi  sebagai media informasi dan pendidikan sudah banyak berkurang, lebih 

dijadikan alat pemanfaatan ekonomi dan politik bagi pemilik. Fenomena ini dapat 

dilihat dengan mudah melalui produk-produk yang dihasilkan oleh stasiun televisi 

terutama produk news. Stasiun televisi ANTV bertransformasi menjadi TV hiburan 

pada tahun 2014 demi mencapai target rating share yang diharapkan. Perubahan 

ini membawa perubahan dalam porsi dan jam tayang program news. Dari fakta dan 

masalah yang ada, merujuk teori Vincent Moscow mengenai komodifikasi dalam 

media massa yang tidak dapat dipisahkan dari pemilik media. Vincent Moscow 

mengungkapkan dalam komodifikasi terdapat tiga aspek yaitu : (1) komodifikasi 

konten/isi; (2) komodifikasi khalayak dan (3) komodifikasi pekerja. Penelitian ini 

dilakukan dengan tekhnik kualitatif melalui observasi, wawancara dan studi 

pustaka untuk mendalami masalah. Produk news dianggap tidak bisa memberikan 

sumbangsih dalam target ekonomi yang ditetapakan ANTV.  Dampak dari hal 

tersebut jam tayang dan durasi program news dipangkas kemudian digantikan 

dengan program-program hiburan yang memberikan sumbangsih dalam rating 

share.  

Kata kunci : komodifikasi, ekonomi politik, media massa, ANTV, newsroom, 

rating share. 
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ANALYSIS OF POLITICAL ECONOMY MEDIA VINCENT MOSCO IN 

NEWSROOM MANAGEMENT IN ANTV 

 

FATMAWATI 

 

ABSTRACT 

 

 Television is one type of electronic mass media that is audio visual. Under 

the Broadcasting Law No. 32 Article 4 paragraph 2 broadcasting as a mass 

communication activity that has a function as a medium of information, education, 

healthy entertainment, control and social glue. The use of television as a medium 

of information and education has been greatly reduced, more used as a tool for 

economic and political use for owners. This phenomenon can be seen easily through 

the products produced by television stations, especially news products. ANTV 

television station transformed into entertainment TV in 2014 to achieve the 

expected rating share target. This change brings changes in the news program's 

portion and broadcast time. From the facts and problems that exist, refer to Vincent 

Moscow's theory of commodification in the mass media that cannot be separated 

from the media owner. Vincent Moscow revealed that there are three aspects of 

commodification, namely: (1) commodification of content / content; (2) 

commodification of audiences and (3) commodification of workers. This research 

was conducted with qualitative techniques through observation, interviews and 

literature studies to explore the problem. News products are considered unable to 

contribute to the economic target set by ANTV. The impact of this is that the 

broadcast hours and duration of the news program are trimmed and then replaced 

with entertainment programs that contribute to the rating share. Keyword : 

commodification, political economy, mass media, ANTV, newsroom, rating share 
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