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Pengembangan Bisnis Leasing Mobil Untuk Taksi Online 

Muhammad Ario Baskoro 

 

ABSTRAK 

Penulisan rencana bisnis ini adalah bertujuan untuk memberikan gambaran 

kepada investor serta dapat melihat bagaimana potensi bisnis leasingmobil untuk 

taksi online, dalam uraiannya meliputi operasional, produk dan keuangan. 

Perencanaan bisnis ini diawali dengan melihat peluang pasar yang menjanjikan di 

era modern ini. Bisnis ini didirikan pada bulan Agustus 2017. Keunggulan dari 

bisnis leasing ini adalah harga yang kompetitif, pembayaran setoran yang 

fleksibel, setelah 4 tahun mobil menjadi hak milik pelanggan. Penulisan rencana 

bisnis ini menggunakan analisis SWOT, bussiness model canvas(BMC)dan 

analisis strategi marketing mix. Analisis keuangan menggunakan data awal bisnis 

leasing ini, yang menunjukkan bahwa pengembalian modal dapat dicapai pada 

tahun ke 2 dengan break even pointsebesar Rp5,376,000 per bulan, bisnis ini akan 

mengembangkan bisnis agar lebih besar melihat bisnis ini merupakan bisnis yang 

menguntungkan. 

 

Kata Kunci: Leasing, Mobil, Taksi Online, Perencanaan bisnis 
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Car Leasing Business Development for Online Taxis 

Muhammad Ario Baskoro 

 

ABSTRACT 

The writing of this business plan is aimed at giving an overview to investors and 

can see how the potential of the car leasing business for online taxis, in its 

description includes operations, products and finance. This business planning 

begins with seeing promising market opportunities in this modern era. This 

business was established in August 2017. The advantage of this leasing business 

is competitive prices, flexible deposit payments, after 4 years the car becomes the 

property of the customer. The writing of this business plan uses SWOT analysis, 

business model canvas (BMC) and analysis of marketing mix strategies. The 

financial analysis uses the initial data of this leasing business, which shows that 

the return on capital can be achieved in the second year with a break even point 

of Rp. 5,376,000 per month, this business will develop the business so that the 

bigger the business is profitable. 
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