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Analisis Strategi Penerapan Contextualized Journalism Pada 

JOOX Update 

 

Dimas Muchli Erlambang 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi yang digunakan 

JOOX Update dalam upaya penerapan prinsip jurnalisme online / contextualized 

journalism untuk para penggunanya. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh 

perkembangan teknologi yang sangat pesat sehingga merubah cara orang dalam 

mengkonsumsi musik, dari mendengarkan musik melalui media konvensional dan 

sekarang melalui media digital. Dengan demikian mucul lah new media berupa 

aplikasi streaming musik untuk memenuhi kebutuhan tersebut. Salah satu dari 

aplikasi musik streaming tersebut adalah JOOX, JOOX sendiri telah menjadi 

salah satu aplikasi streaming musik pilihan di Indonesia yang telah memiliki 

jumlah downloader sebanyak kurang lebi 90 juta orang  dengan pengguna aktif 

sekitar 70 juta orang dan sebanyak 70% dari penggunanya adalah  generasi 

millennials. Berdasarkan prinsip dasar jurnalisme online / contextualized 

journalist dari Paul Bradshaw, peneliti akan menganalisis bagaimana strategi yang 

diterapkan pada masing –masing prinsip diantaranya brevity, adaptabillity, 

scannability, interactivity dan community and conversation (B.A.S.I.C) untuk 

para penggunanya. Dalam penelitian ini peneliti mengunakan metode kualitatif 

deskriptif dengan teknik wawancara secara mendalam. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa JOOX Update menerapkan strategi komunikasi pada setiap 

prinsip - prinsip dasar jurnalisme online/ contextualized journalism Paul 

Bradshaw yang digunakan untuk menjaga para pembacanya dikalangan 

millennials.  

 

Kata kunci : Komunikasi massa, Media baru, Strategi komunikasi, Junalisme 

online, Millennials. 

 

 

 

 

 



viii 
 

Analisis Strategi Penerapan Contextualized Journalism Pada 

JOOX Update 

 

Dimas Muchli Erlambang 

 

ABSTRACT 

 

This research aims to find out how the strategies used in the Update effort JOOX 

adoption of online journalism/contextualized journalism for its users. The 

research was distributed by a very rapid technological developments so as to 

change the way people in consuming music, from listening to music through 

conventional media and now through digital media. It thus appeared that brought 

new media form of application streaming music to meet those needs. One of these 

is streaming music application JOOX, JOOX itself has become one of the 

application streaming music options in Indonesia that has had as much less 

number of downloader lebi 90 million people with active users of about 70 million 

people and as much as 70% of its users is the generation of millennials. Based on 

the basic principles of journalism online/contextualized journalist from Paul 

Bradshaw, researchers will analyze how the strategies applied in each of which 

brevity principle each â, adaptabillity, scannability, interactivity and community 

and conversation (B.A.S.I. C) to its users. In this study researchers using 

qualitative descriptive method with interview techniques in depth. The results of 

this research show that the communication strategy Update JOOX on each of the 

basic principles of journalism online/contextualized journalism Paul Bradshaw 

used to keeping its readers among millennials.  

 

Keywords: mass communication, New Media, strategy communication, online 

Junalisme, Millennials.  
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