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Rencana Bisnis Startup Teknologi Dalam Bidang Entertainment

Banu Thalhah Al Anshaary

Abstrak

Rencana bisnis ini ditujukan untuk mengetahui segmentasi yang sesuai
dengan bisnis dan membantu mengisi sembilan blok kanvas model
bisnis. Dalam pembuatannya digunakan dua tipe data, data primer
dengan penyebaran kuesioner. Data sekunder didapat dengan
melakukan studi pustaka dengan mempelajari laporan — laporan berkala
yang berkaitan. Analisis data pengaruh internal dan eksternal dilakukan
dengan menggunakan analisis SWOT dan TOWS. Faktor finansial
yang didapat dengan menghitung startup capital yang menghasilkan
data biaya tetap dan biaya variabel yang digunakan untuk menghitung
Break Even Point dalam bentuk rupiah. Penghitungan lainnya adalah
dengan menghitung Payback Period untuk mengetahui kelayakan
bisnis.

Kata kunci: Rencana bisnis, Business Model Canvas, Sartup Teknologi,
Break Even Poin, Payback Period

Vil



Universitas Bakrie

Business Plan Tech Startup in Entertainment

Banu Thalhah Al Anshaary

Abstract

Business plan made to know the segmentation that fit to business and
helping business to fill the nine block of business modeil canvas in
business. In the making, use two type of data, primary data by spreading
a questionair. Secondary data get by literature review by studiying
serial reports. Internal and external influence done by doing SWOT and
TOWS analysis. Financial factor got from counting all startup capital,

Jrom that can count the Break Even Poin in rupiah and Payback Period
to know business validation.

Keywords: Business Plan, Business Model Canvas, Sartup Teknologi,
Break Even Poin, Payback Period
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