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PENGARUH CITRA MEREK HIJUP TERHADAP MINAT BELI HIJABERS
COMMUNITY

Naura Kalyaraihana llmandari Herbayu

ABSTRAK

Konsumen cenderung lebih memilih untuk membeli produk dengan merek yang
terkenal dan citranya baik. Hal ini membuat citra merek menjadi sangat bermakna dan
kuat bagi suatu merek. Menurut Keller (2013:344), jika suatu merek telah memiliki
citra yang baik akan mendasari brand responses yaitu minat beli. Maka dengan melihat
permasalahan yang terjadi, penelitian ini ingin mengetahui seberapa besar pengaruh
citra merek HIJUP terhadap minat beli Hijabers Community. Teknik pengumpulan data
pada penelitian kuantitatif kausal ini menggunakan kuesioner Skala Likert yang
disebarkan kepada 102 responden yaitu komite Hijabers Community. Teknik analisis
data yang digunakan pada penelitian ini adalah analisis deskriptif dan analisis regresi
linier sederhana. Hasil penelitian menyatakan bahwa pernyataan variabel citra merek
(X) HIJUP dan variabel minat beli (YY) Hijabers Community mendapat tanggapan yang
positif dari responden, HIJUP memiliki citra merek yang sangat baik dan responden
berminat untuk membeli produk HIJUP. Menurut hasil uji F dan uji T terdapat
pengaruh yang positif dan signifikan antara citra merek (X) HIJUP terhadap minat beli
(YY) Hijabers Community. Sementara menurut hasil uji regresi linier sederhana, citra
merek HIJUP memiliki konstribusi sebesar 58,3% dalam upaya mempengaruhi minat

beli Hijabers Community.

Kata Kunci: Citra Merek, Minat Beli, HIJUP.
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THE INFLUENCE OF HIJUP BRAND IMAGE TOWARDS HIJABERS
COMMUNITY’S PURCHASE INTENTION

Naura Kalyaraihana Ilmandari Herbayu

ABSTRACT

Most consumers were inclined to buy goods with a good brand image. This is showing
that a brand image can be very meaningful for the brand itself. According to Keller
(2013:344), if a brand already has a good image, it would become a base of brand
responses which is a purchase intention. By analyzing the problems, this research is
intended to analyze about how big a brand image of the brand HIJUP is to attract
Hijabers Community’s purchase intention. This research uses a quantitative causal
method as a data collection technique by using Likert Scale questionnaires distributed
to 102 respondents which are Hijabers Community committee. This research also uses
descriptive and simple linear regression analysis as a data analyzing method. Based on
the questionnaires results, the variable of HIJUP brand image (X) and Hijabers
Community purchase intention (YY) gained positive responds from the respondents,
HIJUP has a strong brand image and they had interests to buy HIJUP products.
According to the F and T test results, there is a positive and significant effect between
HIJUP brand image (X) and Hijabers Community purchase intention (Y). Based on the
result of simple linear regression test, HIJUP brand image had contributed as much as

58,3% in affecting Hijabers Community purchase intention.

Keywords: Brand Image, Purchase Intention, HIJUP.
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