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KOMODIFIKASI KONTEN PROSTITUSI ARTIS DALAM MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM @HEBOHDOTCOM 

Everesty Rinjani 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan untuk mengidentifikasi komodifikasi konten pada 

pemberitaan mengenai prostitusi artis yang ada dalam media sosial Instagram 

@Hebohdotcom periode Januari hingga Maret 2019. Tujuan dari penelitian ini 

ialah untuk mengidentifikasi bagaimana komodifikasi konten prostitusi artis yang 

ada pada akun media sosial Instagram @Hebohdotcom dan mengetahui 

bagaimana upaya untuk mendapatkan insight pembaca. Penelitian ini merupakan 

penelitian kualitatif dengan metode analisis studi kasus. Sumber data pada 

penelitian ini yaitu data primer yang diperoleh dari pengamatan dan penelusuran 

langsung terhadap akun Instagram @Hebohdotcom, dan data sekunder diperoleh 

dari wawancara mendalam kepada para informan. Hasil dari penelitian ini 

menyatakan bahwa tren konten pemberitaan saat ini menggunakan judul yang 

clickbait dan bombastis termasuk Hebohdotcom. Lebih lanjut, konten pemberitaan 

mengenai prostitusi artis yang ada pada Instagram @Hebohdotcom dengan 

sengaja diproduksi dan dikomodifikasi untuk memperoleh pembaca dan 

memperoleh keuntungan secara materiil. Untuk itu, dalam upaya menaikkan 

jumlah insight pembaca di Instagram @Hebohdotcom memproduksi sebuah berita 

dengan judul serta penggunaan visual yang menarik dan berbeda dengan media 

mainstream lainnya. Dampak dari upaya tersebut yakni munculnya endorsement 

berupa paid promote Instagram dari klien yang masuk ingin menggunakan jasa 

Hebohdotcom dengan tarif tertentu yang telah ditentukan. 

Kata kunci: komodifikasi konten, prostitusi artis, instagram. 
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KOMODIFIKASI KONTEN PROSTITUSI ARTIS DALAM MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM @HEBOHDOTCOM 

Everesty Rinjani 

 

ABSTRACT 

This research was conducted to identify the commodification of content on the 

news about celebrity prostitution on @Hebohdotcom’s Instagram from January to 

March 2019. The purpose of this study was to identify how the commodification of 

celebrity prostitution content run on @Hebohdotcom's Instagram account and 

find out the method that @Hebohdotcom used to getting more readers, as can be 

seen from Instagram’s insights feature. This research is a qualitative research 

using a study case method analysis. The data sources in this study are classified 

as primary data that obtained from observations on @Hebohdotcom’s Instagram 

account, and secondary data that obtained from in-depth interviews with 

informants. The results of this study state that now the trends that other’s media 

mainstream used was to have clikbait headlines, as well as Hebohdotcom did. 

Next, the news content about celebrity prostitution on @Hebohdotcom’s 

Instagram account is deliberately produced and commodified to obtain new 

readers and profit. For this reasons, the method that @Hebohdotcom did to 

increase the numbers of readers was produced news with an interesting visual 

and a unique headline from other mainstream media. The impact of the method 

that has been using by @Hebohdotcom was getting a lot of endorsement which is 

as Instagram’s paid promote services at a certain specified rate. 

Keywords: commodification, celebrity prostitution, Instagram. 
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