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ABSTRAK

Sejak beberapa abad yang lalu sampai saat ini, emas atau sering disebut sebagai
logam mulia selalu menjadi daya tarik. Hal ini disebabkan bahwa nilai emas terus
mengalami peningkatan. Perhiasan merupakan jenis emas yang paling populer dan
lazim diperjualbelikan di masyarakat. Emas dalam bentuk perhiasan dapat dipakai
sehari-hari sebagai aksesoris. Tujuan penilitian ini adalah menganalisis efisiensi
pemasaran platform e-commerce melalui pendekatan perbandingan dengan
pemasaran non e-commerce (konvensional). Metode pelitian adalah obeservasi.
Intrument penelitian ini menggunakan platform e-commerce blibli.com. Setelah di
analisis MKKJ sangat layak menggunakan e-commerce (blibli.com) sebagai
saluran pemasaran. Dibandingkan dengan pemasaran konvesional, dan terdapat
efisiensi biaya pemasaran sebesar 60% atau sebesar Rp.22.982.400. Kedepan
MKKJ harus melakukan pemasaran e-commerce sepenuhnya dengan membuat

website sendiri yaitu www.butikperhiasan.com, dikarnakan terdapat efisiensi biaya

sebesar 98,85% atau sebesar Rp. 37.862.000 dan menghasilkan laba yang lebih

besar dibandingkan dengan saluran pemasaran konvensional.

Kata Kunci : Perhiasan Emas, E-commerce, Konvesional, Efisiensi
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ABSTRACT

Since a few centuries ago until now, gold or often referred to as a precious metal
has always been an attraction. This is due to the increasing value of gold. Jewelry
is the most popular type of gold and is commonly traded in the community. Gold in
the form of jewelry can be worn everyday as an accessory. The purpose of this
research is to analyze the marketing efficiency of e-commerce platforms through a
comparative approach with non-e-commerce (conventional) marketing. The
method of research is observation. The instruments of this study use the blibli.com
e-commerce platform. After being analyzed MKKJ is very feasible to use e-
commerce (blibli.com) as a marketing channel. Compared to conventional
marketing, and there is an efficiency of marketing costs by 60% or as much as
Rp.22,982,400. In the future, MKKJ must fully conduct e-commerce marketing by

creating its own website www.butikperhiasan.com, because there is a cost

efficiency of 98.85% or Rp. 37,862,000 and generate greater profits compared to

conventional marketing channels.

Keywords : Gold Jewelry, E-commerce, Conventional, Efficiency
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