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ANALISIS PROSES PENETRASI SOSIAL DAN COMMUNICATION 

PRIVACY MANAGEMENT MELALUI AKUN PSEUDONYM DI 

TWITTER AVA KOREA 

NABILLA RAMADHIAN 

 

ABSTRAK 

 

Banyak penggemar Korea yang berinteraksi dengan akun Twitter idolanya 

menggunakan akun pseudonym dengan foto profil yang tidak menampakkan wajah 

mereka. Fenomena ini disebut sering sebagai akun “ava” Korea karena mayoritas 

menggunakan foto idola mereka sebagai penanda bahwa mereka menggemari orang 

yang fotonya digunakan tersebut, dan akun lebih banyak mengunggah tweets 

seputar Korea dibandingkan seputar kehidupan real life mereka. Mayoritas akun 

pseudonym “ava” Korea ini hampir tidak pernah terbuka akan kehidupan pribadi 

dan kegiatan sehari-hari mereka di akunnya, hanya segelintir akun yang melakukan 

hal tersebut. Hal ini menarik perhatian peneliti untuk mengetahui bagaimana proses 

penetrasi sosial dan juga pengontrolan privasi terjadi melalui akun pseudonym 

tersebut. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori penetrasi sosial dan 

teori Communication Privacy Management. Metodologi penelitian yang digunakan 

adalah kualitatif dan pendekatan fenomenologi. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa akun “ava” Korea memiliki batas privasi yang buram ketika sedang 

mengungkapkan diri melalui akunnya. Tetapi memiliki batas privasi yang jelas 

ketika mengungkapkan diri ke sesama akun “ava” Korea. Keterbukaan mereka akan 

informasi yang seharusnya privat membuat proses penetrasi sosial yang lebih 

singkat. Mereka terbuka akan kehidupan mereka dan tempat mereka berada, tetapi 

mereka akan tertutup ketika ada orang lain yang mencoba untuk bertanya lebih 

detail akan hal itu. 

 

Kata kunci: Akun Twitter ava Korea, fenomenologi, privasi, media sosial, penetrasi sosial, 

communication privacy management  
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ANALYSIS OF THE SOCIAL PENETRATION PROCESS AND 

COMMUNICATION PRIVACY MANAGEMENT THROUGH PSEUDONYM 

ACCOUNTS OF KOREAN AVATAR TWITTER ACCOUNTS 

NABILLA RAMADHIAN 

 

ABSTRACT 

 

Many Korean fans interact with their idol Twitter accounts using pseudonym 

accounts with profile pictures that don't show their faces. This phenomenon is often 

referred to as the Korean "ava" account because the majority of them use their 

idols' photos as their profile pictures as a sign that they admire the people whose 

pictures are used, and the accounts tweet more about Korea than about their real 

life. The majority of Korean "ava" pseudonym accounts are almost never open 

about their personal lives and daily activities on their accounts, only a handful of 

accounts do so. This makes me interested to find out about how the process of social 

penetration and privacy control occur through these pseudonym accounts. The 

theories used in this research are Social Penetration Theory and Communication 

Privacy Management Theory. This research uses qualitativ methodology and a 

phenomenological approach. The results show that Korean "ava" accounts have 

blurred privacy lines when disclosing themselves through their accounts. But they 

have clear privacy lines when disclosing themselves to fellow Korean "Ava" 

accounts. Their openness to information that is supposed to be private makes the 

process of social penetration shorter. They are open to their lives and where they 

live, but they shut themselves when others try to ask in more detail about it. 

 

Keywords: Korean avatar Twitter accounts, phenomenology, privacy, social media, social 

penetration, communication privacy management 
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