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ABSTRAK 

 

Dewasa ini, media untuk menampilkan sebuah iklan telah berkembang seiring 

kemajuan teknologi. Tidak hanya ditayangkan di televisi, iklan kini dapat 

ditayangkan di media baru seperti halnya youtube. Durasi iklan pun menjadi 

panjang dan bisa tak terbatas. Selain bersifat persuasif iklan juga mengandung 

kreatifitas yang tak terhingga, tradisi dan budaya dapat masuk ke dalam iklan 

sehingga khalayak pun dapat melakukan interpretasi makna yang terdapat dalam 

iklan. Tanda-tanda tersebut antara lain terdiri dari tanda verbal dan tanda non-

verbal. Iklan NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu adalah salah satu iklan di youtube 

yang tanda dan maknanya mengarah kepada suatu tradisi dan budaya Indonesia, 

khususnya tradisi Tedhak Siten dari Cirebon. Tujuan utama dari penelitian ini 

adalah mengungkapkan tentang: (1) Makna denotatif yang terdapat dalam iklan, (2) 

Makna konotatif yang terdapat dalam iklan, (3) Mitos yang dibentuk melalui sistem 

tanda dalam iklan NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu, (4) Representasi tradisi 

Tedhak Siten dalam Iklan NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu. Penelitian ini 

menggunakan teori semiotika dari Roland Barthes. Pendekatan yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan metode semiotika dari Roland Barthes. 

Melalui metode semiotika tanda verbal dan non-verbal dalam iklan dapat dianalisis 

melalui petanda dan penandanya, kemudian dianalisis berdasarkan denotatif dan 

konotatif, sehingga peneliti menemukan mitos-mitos yang menyertainya. Subjek 

penelitian mengambil iklan youtube NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu. Teknik 

pengujian keabsahan data menggunakan triangulasi sumber. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa iklan NIVEA Creme mengambarkan mitos yang ada dalam 

tradisi Tedhak Siten dan mitos yang terdapat dalam diri seorang ibu. Iklan ini 

merepresentasikan Tedhak Siten sebagai realitas sosial yang dapat dikonstruksi 

untuk menunjukkan pesan dari brand NIVEA.  

 

Kata kunci: Semiotika Roland Barthes, Tedhak Siten, Tradisi, Iklan 
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REPRESENTATION OF TEDHAK SITEN TRADITION  

FROM CIREBON IN VIDEO COMMERCIAL OF  

NIVEA CRÈME MOTHER’S TOUCH VERSION  

(Semiotics Analysis of Roland Barthes in NIVEA Crème 

Advertisement on Youtube) 

   

Wiko Witono 

  

ABSTRACT 

 

The media for displaying advertisements that have been developed through 

technology development. Not only aired on television, advertisements can now be 

aired on new media such as YouTube. The duration of the advertisement becomes 

long and unlimited. In addition to persuasive advertising also contains infinite 

creativity, tradition and culture can enter into advertising so that the public can 

interpret the meaning that is in the ad. These signs consist of verbal signs and non-

verbal signs, among others. The NIVEA Creme ad version of the Mother's Touch 

is one of the advertisements on YouTube whose signs and meanings lead to 

Indonesian traditions and culture, the special tradition of Tedhak Siten from 

Cirebon. The main purpose of this research is to explain about: (1) The denotative 

meaning in the advertisement, (2) The connotative meaning included in the 

advertisement, (3) The myths that compose through the sign system in the NIVEA 

Creme advertisement version of Mother's Touch, (4) Representation of Tedhak 

Siten's tradition in the NIVEA Creme Advertisement version of Mother's Touch. 

This research uses the theory of semiotics from Roland Barthes. Suggestions used 

in this study are qualitative semiotic methods from Roland Barthes. Through the 

semiotic method of verbal and non-verbal signs in advertisements can be done 

through markers and markers, then analyzed based on denotative and connotative, 

so that the findings find the myths that accompany it. The research subject took the 

NIVEA version of the Mother Creme youtube ad. Data validity testing techniques 

using source triangulation. The results showed that the NIVEA Creme 

advertisement outlined the myths that existed in the Tedhak Siten tradition and the 

myths that existed in a mother. This ad represents Tedhak Siten as a social reality 

that can be constructed to show the message of the NIVEA brand. 

 

Keywords: Roland Barthes Semiotics, Tedhak Siten, Tradition, Advertisement 
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