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REPRESENTASI TRADISI “TEDHAK SITEN”
DARI CIREBON DALAM IKLAN NIVEA CREME
VERSI SENTUHAN IBU DI YOUTUBE
(Analisa Semiotika Roland Barthes pada Iklan NIVEA di
Youtube)

Wiko Witono

ABSTRAK

Dewasa ini, media untuk menampilkan sebuah iklan telah berkembang seiring
kemajuan teknologi. Tidak hanya ditayangkan di televisi, iklan kini dapat
ditayangkan di media baru seperti halnya youtube. Durasi iklan pun menjadi
panjang dan bisa tak terbatas. Selain bersifat persuasif iklan juga mengandung
kreatifitas yang tak terhingga, tradisi dan budaya dapat masuk ke dalam iklan
sehingga khalayak pun dapat melakukan interpretasi makna yang terdapat dalam
iklan. Tanda-tanda tersebut antara lain terdiri dari tanda verbal dan tanda non-
verbal. Iklan NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu adalah salah satu iklan di youtube
yang tanda dan maknanya mengarah kepada suatu tradisi dan budaya Indonesia,
khususnya tradisi Tedhak Siten dari Cirebon. Tujuan utama dari penelitian ini
adalah mengungkapkan tentang: (1) Makna denotatif yang terdapat dalam iklan, (2)
Makna konotatif yang terdapat dalam iklan, (3) Mitos yang dibentuk melalui sistem
tanda dalam iklan NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu, (4) Representasi tradisi
Tedhak Siten dalam lklan NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu. Penelitian ini
menggunakan teori semiotika dari Roland Barthes. Pendekatan yang digunakan
dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan metode semiotika dari Roland Barthes.
Melalui metode semiotika tanda verbal dan non-verbal dalam iklan dapat dianalisis
melalui petanda dan penandanya, kemudian dianalisis berdasarkan denotatif dan
konotatif, sehingga peneliti menemukan mitos-mitos yang menyertainya. Subjek
penelitian mengambil iklan youtube NIVEA Creme versi Sentuhan lbu. Teknik
pengujian keabsahan data menggunakan triangulasi sumber. Hasil penelitian
menunjukan bahwa iklan NIVEA Creme mengambarkan mitos yang ada dalam
tradisi Tedhak Siten dan mitos yang terdapat dalam diri seorang ibu. Iklan ini
merepresentasikan Tedhak Siten sebagai realitas sosial yang dapat dikonstruksi
untuk menunjukkan pesan dari brand NIVEA.

Kata kunci: Semiotika Roland Barthes, Tedhak Siten, Tradisi, Iklan
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REPRESENTATION OF TEDHAK SITEN TRADITION
FROM CIREBON IN VIDEO COMMERCIAL OF
NIVEA CREME MOTHER’S TOUCH VERSION

(Semiotics Analysis of Roland Barthes in NIVEA Creme

Advertisement on Youtube)

Wiko Witono

ABSTRACT

The media for displaying advertisements that have been developed through
technology development. Not only aired on television, advertisements can now be
aired on new media such as YouTube. The duration of the advertisement becomes
long and unlimited. In addition to persuasive advertising also contains infinite
creativity, tradition and culture can enter into advertising so that the public can
interpret the meaning that is in the ad. These signs consist of verbal signs and non-
verbal signs, among others. The NIVEA Creme ad version of the Mother's Touch
is one of the advertisements on YouTube whose signs and meanings lead to
Indonesian traditions and culture, the special tradition of Tedhak Siten from
Cirebon. The main purpose of this research is to explain about: (1) The denotative
meaning in the advertisement, (2) The connotative meaning included in the
advertisement, (3) The myths that compose through the sign system in the NIVEA
Creme advertisement version of Mother's Touch, (4) Representation of Tedhak
Siten’s tradition in the NIVEA Creme Advertisement version of Mother's Touch.
This research uses the theory of semiotics from Roland Barthes. Suggestions used
in this study are qualitative semiotic methods from Roland Barthes. Through the
semiotic method of verbal and non-verbal signs in advertisements can be done
through markers and markers, then analyzed based on denotative and connotative,
so that the findings find the myths that accompany it. The research subject took the
NIVEA version of the Mother Creme youtube ad. Data validity testing techniques
using source triangulation. The results showed that the NIVEA Creme
advertisement outlined the myths that existed in the Tedhak Siten tradition and the
myths that existed in a mother. This ad represents Tedhak Siten as a social reality
that can be constructed to show the message of the NIVEA brand.

Keywords: Roland Barthes Semiotics, Tedhak Siten, Tradition, Advertisement

viii



Universitas Bakrie

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..ot i
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ... I
HALAMAN PENGESAHAN ... ii
UNGKAPAN TERIMA KASIH ... \Y;
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI..........cccooieninens Vi
ABSTRAK e v
ABSTRACT < ettt nne e v
DAFTAR ISI....oooiiviiiiessioiesessssessessssssssssssssss s ix
DAFTAR GAMBAR ........ooosimvviiinnessiissssssisssssssssssssssssss s sssss s xiii
DAFTAR TABEL ....oocvvoeeeeeseseeeseeseesesssesessesss s s sssssssssssssesssssesssnnes Xiv
BAB | PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah ............cccooviieiieii i 1
1.2 RUMUSAN MaSAlaN.........coiiiiiii e 8
1.3 TUJUAN PENEIITIAN .....c.viiiciie ettt 8
1.4 Manfaat Penelitian ... 8

141 Manfaat TEOMITS .oveveuiieiiieieieieeie e 8

1.4.2  Manfaat Praktis..........ccoiiiiiiiiieieee e 9

BAB Il KERANGKA PEMIKIRAN

2.1 Tinjauan Atas Penelitian Sebelumnya ..........ccccocveiieiiiciie e 10
2.2 Tinjauan Pustaka Terkait dengan Kerangka Pemikiran ...........cccccccoevevnnnne. 15
2.2.1  KomuniKasi PEMASAIAN .........ccceeeeririieerieeieseese e see e seesee e sneeseees 15



Universitas Bakrie

2.2.2  Bauran PEMASAIaN ..........cccevuriieiiininiie i 16
2.2.3  TKIAN . 21
2.2.4  YOULUDE ..ottt 22
2.2.5  REPIESENASI.....civeeiieieiieiie et ee st ste ettt e et reesaeeneesreas 24
2.2.6 Teori Konstruksi Realitas Sosial ...........cccooeiiiiiniiiieccee, 26
2.2.7 Semiotika Roland Barthes ..., 28
2.2.8  Semiotika BUAAYa...........ccveieiieie e 30
2.2.9 Budaya Cirebon dan Tradisi Tedhak Siten...........ccccocevvviveiiieiecinennn, 32
2.2.10 Kerangka PemIKiran ...........ccccooveiiiiiiiciicc e 35

BAB Il METODOLOGI PENELITIAN

3.1 Metode Penelitian ........ccooiiiiiiiiiceee s 37
3.2 ODbjJek PENEIITIAN ... 38
3.3 Sumber Data dan Tehnik Pengumpulan Data...........cccccevereneneniniiiieenn 38

3.3 1 SUMDBEE DALA ...t 38

3.3.2  Teknik Pengumpulan Data ..........ccceieiinieiiiinieee e 39
3.4 Definisi Konseptual dan Operasionalisasi KONSepP.........cccocvvvveniniinnieniennn, 40
3.5 Teknik ANAlISIS DALa ......cc.oouiiviriiiiiiiieieiese e 41
3.6 Teknik Pengujian Keabsahan Data.............cccoovriiiiiiieieiesc e 42
3.7 Keterbatasan Penelitian ... 43

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian............ccccooiiiiiiiiiiicecen 44
4.1.1 Produk NIVEA ... 44
4.1.2  NIVEA CIreME ..ottt s 46



Universitas Bakrie

4.1.3 Iklan NIVEA Créme versi Sentuhan lbu di Youtube .............c..c....... 47
4.2 HaSH PENEITIAN........ociiiiiiiiiiec s 48
4.2.1 Iklan NIVEA Créme Versi Sentuhan Ibu yang menampilkan Tradisi
dari Cirebon (Adegan 1) .......ccceveiieeiieie e 51
4.2.1.1 Temuan Makna Denotatif pada Non Verbal........................... 51
4.2.1.2 Temuan Makna Konotatif pada Non Verbal .......................... 51
4.2.2 Iklan NIVEA Créme Versi Sentuhan Ibu yang menampilkan Tradisi
dari Cirebon (Adegan 2 dan 3) ......cccccveveiieieeie e 52
4.2.2.1 Temuan Makna Denotatif pada Verbal ...............ccccoveirinennn. 53
4.2.2.2 Temuan Makna Denotatif pada Non Verbal........................... 53
4.2.2.3 Temuan Makna Konotatif pada Verbal ...............ccccooevrinennn. 53
4.2.2.4 Temuan Makna Konotatif pada Non Verbal ......................... 54
4.2.3 Iklan NIVEA Créme Versi Sentuhan Ibu yang menampilkan Tradisi
dari Cirebon (AdEGAN 4) ......ooeieiiiiieieeeee e 54
4.2.3.1 Temuan Makna Denotatif pada Verbal ..............ccocooveinnnnn. 55
4.2.3.2 Temuan Makna Denotatif pada Non Verbal................cc....... 55
4.2.3.3 Temuan Makna Konotatif pada Verbal ..............cccoovennnnen, 56
4.2.3.4 Temuan Makna Konotatif pada Non Verbal ...............c.......... 56
4.2.4 Iklan NIVEA Créme Versi Sentuhan Ibu yang menampilkan Tradisi

dari Cirebon (Adegan 5) ......oceveiiiiiiiieieee e 57
4.2.4.1 Temuan Makna Denotatif pada Verbal ..............ccocovvrnnnnnnn. 57
4.2.4.2 Temuan Makna Denotatif pada Non Verbal................cc........ 58
4.2.4.3 Temuan Makna Konotatif pada Verbal ..............ccooooveinnnnnn, 58
4.2.4.4 Temuan Makna Konotatif pada Non Verbal ...............c.......... 58

Xi



Universitas Bakrie

4.2.5 Iklan NIVEA Créme Versi Sentuhan Ibu yang menampilkan Tradisi
dari Cirebon (Adegan B) .........ccceieeieerieiie e 59
4.2.5.1 Temuan Makna Denotatif pada Non Verbal............c...c.......... 59
4.2.5.2 Temuan Makna Konotatif pada Non Verbal .......................... 60
4.2.6 Iklan NIVEA Créme Versi Sentuhan Ibu yang menampilkan Tradisi
dari Cirebon (AdEQAN 7) ......civeieieereee e 60
4.2.6.1 Temuan Makna Denotatif pada Non Verbal............c.............. 61
4.2.6.2 Temuan Makna Konotatif pada Non Verbal ......................... 61
4.2.7 Analisis dan Interpretasi Data ...........cccccoceeveivievncce e 62
4.3 PeMDENASAN .....coviiiieiiitiieee e 71
4.3.1 Pemaknaan Denotatif dalam Iklan NIVEA Créme Sentuhan Ibu .....71
4.3.2 Pemaknaan Konotatif dalam Iklan NIVEA Creme Sentuhan Ibu .....71
4.3.3 Pemaknaan Mitos dalam Iklan NIVEA Créme Sentuhan Ibu ........... 74
4.3.4 Representasi Tradisi Tedhak Siten dalam Iklan NIVEA Créme

SeNtUNAN TDU oo 76

BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 KESIMPUIAN ..o 78
5.1 SAIAN e 79
5.2.1  Saran AKAOEMIS.......coiiiiiiriieieieiee et 79
5.2.2 SAIAN .t 80
DAFTAR PUSTAKA et 81
LAMPIRAN

xii



Universitas Bakrie

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Pengguna Aktif Media Sosial di Indonesia Tahun 2017 ...................... 3
Gambar 1.2 IKIan NIVEA Creme.......ccocooiieieie e 4
Gambar 1.3 Iklan Kukubima Ener-G versi Nusa Tenggara Timur...........c.cccceevenee. 5
Gambar 1.4 Iklan Indomie Versi Satu SEIera. .........cocvoveieieiiicienseseseeeeeees 6
Gambar 1.5 Iklan NIVEA Créme versi Sentuhan Ibu Tahun 2017. .........ccccceoennne. 7
Gambar 2.1 Bagan Tanda Signifikasi dan Mitos Roland Barthes ........................ 29
Gambar 2.2 Kerangka PEMIKIFAN ..........ccooiiiiiiiiiinesieeeee e 36
Gambar 3.1 Sistem Signifikansi Dua Tahap ........c.ccoovviriiiiiiieieeeee, 41
Gambar 4.1 Beberapa Rangkaian NIVEA Perawatan Wajah ...........c.cccccevviinnen. 44
Gambar 4.2 Beberapa Rangkaian NIVEA Perawatan Tubuh ..........cc.ccoovevvninnen, 45
Gambar 4.3 Beberapa Rangkaian NIVEA Perawatan Perlindungan Matahari......45
Gambar 4.4 NIVEA CremMe. .....ccuiiiieieieieie ettt 47
Gambar 4.5 AGBGAN 1 ... 51
GamDBAr 4.6 AUBGAN 2 ...t 52
Gambar 4.7 AGBGAN 3 ... 53
Gambar 4.8 AUBGAN 4 ..ot 54
Gambar 4.9 AGBGAN 5 ... 57
Gambar 4.10 AEJAN B .....ocvovviiiriiiieieiee e 59
Gambar 4.11 AQEOAN 7 ...c.ooeeieiiieieee et 60

xiii



Universitas Bakrie

DAFTAR TABEL
Tabel 2.1 Penelitian SEbelumnya.........ccccovvveii e 12
Tabel 3.1 Operasionalisasi KONSEP .......cccevveieiieiieie e 40

Tabel 4.1 Identifikasi Adegan Iklan NIVEA Creme Versi Sentuhan Ibu yang

menampilkan Tradisi CireDoN...........cov e 48
Tabel 4.2 Tanda VErbal..........coooiiiiiiiie s 55
Tabel 4.3 Penerapan Peta Tanda Roland Barthes..........ccccooveveviiviciccic e, 62
Tabel 4.4 Adegan 2 Penerapan Peta Tanda Roland Barthes...........c.ccccvvvevvenenne. 63
Tabel 4.5 Adegan 3 Penerapan Peta Tanda Roland Barthes...........c.ccccvvevevvennnne 64
Tabel 4.6 Adegan 4 Penerapan Peta Tanda Roland Barthes.............ccoccvvevvvenenne. 65
Tabel 4.7 Adegan 5 Penerapan Peta Tanda Roland Barthes...........c.ccocvvevvvveennne. 67
Tabel 4.8 Adegan 6 Penerapan Peta Tanda Roland Barthes.............ccccovvvevvennne. 68
Tabel 4.9 Adegan 7 Penerapan Peta Tanda Roland Barthes.........c.c.ccccoevevvennnne. 69
Tabel 4.10 Isi Tanda Iklan NIVEA Creme versi Sentuhan Ibu ..........c..ccovevennnn, 73

Xiv



