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Analisis Gaya Hidup K-Popers Jakarta Dalam Membentuk 

Keputusan Pembelian Merchendie K-Pop 

Nadira Agatha Putri 

 

 

ABSTRAK 

Fenomena Hallyu Wave dimulai dengan ditayangkannya drama “Endless Love”, 

“Full House”, dan “Boys Before Flower” yang menjadi awal masuknya gelombang 

budaya Korea Selatan ke Indonesia. Difasilitasi dengan segala brand Korea yang 

masuk ke Indonesia, makanan Korea yang mudah ditemui, serta gaya berpakaian 

yang stylish perempuan Korea, membuat munculnya fans yang akhirnya membentuk 

keputusan pembelian terhadap barang-barang tersebut. Fans-fans inilah yang disebut 

dengan K-Popers, yang dapat dikaitkan dengan istilah komunitas. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana gaya hidup K-Popers Jakarta dalam 

membentuk keputusan pembelian merchandise K-Pop. Metode penelitian ini 

menggunakan penelitian kualitatif etnografi dengan melakukan observasi lapangan 

dan wawancara mendalam terhadap 6 informan dari 3 komunitas K-Popers yang 

berbeda dengan metode purposive sampling. Pemilihan informan dilakukan kepada 

para K-Popers Mahasiswa dan Karyawan di Jakarta baik perempuan maupun laki-laki 

yang berusia 18-30 tahun dan melakukan pembelian merchandise K-Pop minimal 

sebanyak 2x dalam sebulan, serta menonton konser K-Idolnya sebanyak 2x dalam 

kurun waktu 6 bulan. Dilihat dari aktivitas, ketertarikan, serta opininya, gaya hidup 

K-Popers Jakarta memiliki tingkat konsumerisme dan sifat gengsi yang tinggi. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa keikutsertaan K-Popers dalam sebuah komunitas 

memunculkan rasa persaingan antar anggota dalam belomba-lomba untuk memiliki 

merchandise K-Pop. 

 

Kata kunci: gaya hidup, budaya popular, hallyu wave, K-Popers, keputusan 

pembelian, merchandise.  
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The Analyze Of Jakartans K-Popers’s Lifestyle To Build The Purchase 

Decision Of K-Pop Merchandise 

Nadira Agatha Putri 

 

 

ABSTRACT 

The Hallyu Wave phenomenon began with the airing of the drama "Endless Love", 

"Full House", and "Boys Before Flower" which became the initial entry of the wave 

of South Korean culture into Indonesia. Facilitated by all the Korean brands that 

enter Indonesia, Korean food that is easily found, and the stylish clothing of Korean 

women, makes the a group of fans who ultimately build the purchase decision for 

these items. These fans are called K-Popers, who can be associated with the term 

community. This study aims to determine how the Jakartan K-Popers’s lifestyle in 

building the decision to purchase K-Pop merchandise. This research method uses 

qualitative ethnographic research by conducting field observations and in-depth 

interviews with 6 informants from 3 different K-Popers communities with a purposive 

sampling method. The selection of informants was made to K-Popers Students and 

Employees in Jakarta both women and men aged 18-30 years and bought K-Pop 

merchandise at least 2 times in a month, and watched the K-Idol concert 2 times in 6 

months. As it’s seen from their activities, interests and opinions, the lifestyle of 

Jakartan K-Popers have a high level of consumerism and prestige. The results 

showed that the participation of K-Popers in a community rising a sense of 

competition among the members in competitions of having K-Pop merchandise. 

 

Keywords : Lifestyle, popular culture, hallyu wave, K-Popers, purchase decision, 

merchandise. 
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