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Pengaruh Iklan di Media Elektronik Produk Rokok LA Bold Versi ‘Stronger
Than Life’ Terhadap Brand Image

Lalita Rizqi Annisa

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh iklan di media
elektronik terhadap brand image LA Bold. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dan melibatkan 110 responden. Responden dalam penelitian ini adalah
laki-laki dan perempuan yang berasal dari semua kalangan yang pernah melihat
iklan LA Bold versi “Stronger than Life” di media elektronik. Sampel dikumpulkan
dengan teknik convenience sampling method. Regresi linear sederhana digunakan
untuk menganalisis data. Penelitian ini menggunakan iklan elektronik LA Bold
sebagai objek dari penelitian. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan di
media elektronik memiliki pengaruh yang posotif dan signifikan terhadap brand

image pada LA Bold.

Kata kunci: iklan media elektronik, citra merk, LA Bold

Vi



Universitas Bakrie

Effect of LA Bold Cigarette Product Electronic Advertising on *Stronger Than
Life' Version on Brand Image

Lalita Rizqgi Annisa

ABSTRACT

This study aims to determine how the influence of advertising in electronic media
on the LA Bold brand image. This study used a quantitative approach and involved
110 respondents. Respondents in this study were men and women from all walks of
life who had seen the LA Bold advertisement version "Stronger than Life" in
electronic media. Samples were collected by convenience sampling method. Simple
linear regression is used to analyze data. This study uses LA Bold electronic
advertising as an object of research. The results of this study indicate that
advertising in electronic media has a positive and significant influence on brand

image in LA Bold.

Key words: electronic media advertising, brand image, LA Bold

Vil



Universitas Bakrie

DAFTAR ISI
HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS ... i
HALAMAN PENGESAHAN TUGAS AKHIR .....cccooviiiiiieee e, iii
KATA PENGANTAR ..ottt WY
HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI...........ccceeven. v
ABST RAK e e Vi
DY e I o ] SR viil
DAFTAR TABLE ..o X
DAFTAR GAMBAR ..ottt Xi
BAB | oo 1
PENDAHULUAN ...ttt e e 1
1.1 Latar BelaKang........cccoov it 1
1.2 Rumusan Masalan...........cccooiiiiiiiiiii e 6
1.3 Tujuan Penelitian ........c.covoiiiiiiiiiee e 6
1.4 Manfaat PENelITIAN ........c.covieeiiie e 6
BAB T .ottt 7
TINJAUAN PUSTAKA L. 7
2.1 PeriKIQNaN........cooiiiiiiee e 7
2.1.1 Tujuan PerikIanan ..o 7
2.1.2 Sifat-Sifat IKIan ..........ccooooiiiiiiie e 8
2.1.3 Aspek dan Jenis-Jenis IKIan ...........ccccceeveiieiicic s 9
2.2 Iklan Media EIeKEroniK ...........cooviieiiieiie e 10
2.2.1 Iklan Rokok di Media EleKtroniK.............cccovoveviiiinieiiiiie e 12
2.2.2 Dimensi Iklan Media EleKtroniK..........ccccocvviiiiiiiiiiinieie e 13
2.3 Brand IMage.........cooioiiiie it 15
2.3. L TUJUAN METEK ..ot 16
2.3.2 Manfaat Brand IMage .........ccooieeriiieee e 16
2.3.3 Karakteristik Brand IMage.........cccoovveiiiiii i 17
2.3.4 DImMensi Brand IMage ..........coovveiieiiieiie e 18
2.4 Penelitian Terdahulu ...........ccov o 20
2.5 HIPOTESIS ...ttt bbbttt bbb 21

viii



Universitas Bakrie

2.6 Kerangka PemiKiran. ... 22
BAB L. 23
METODOLOGI PENELITIAN ..ottt 23
3.1 Rancangan Penelitian ...........cccccviviiiiiiiiie e 23
3.2 ODbJeK PeNelitian ..........coveiviiiiiiiiieeeee s 23
3.3 Populasi Sampel dan Teknik Pengambilan Sampel...........cccccooiiiennnnnne. 23
3.4 Jenis dan SUMDBDEr DAta..........ccocoiiiiiiiiiieee s 24
3.5 Metode Pengumpulan Data............ccccoveiiiieiicieiie e 25
3.6 Operasionalisasi Variabel............ccccooiiiiiiiiiiee 25
3.7 Teknik ANAlisiS Data.........c.cccveiiiieiieiieie et 26
BAB TV ettt b 28
ANALSISI DAN PEMBAHASAN ...ttt 28
4.1 Analisis Karakteristik RESPONCEN .........ccooiiiiiiiiiiiieeeee e 28
4.2 Pre-TeSt KUBSIONET ......ccouiiie ettt enee e 30
4.3 ANalisis DESKIIPLIT........coiiiiiee e 30
4.4 ANALISIS STATISTIK .....eiviiiieiee s 33

4.4.1 Uji Reliabilitas dan Uji Validitas..........ccocooeniiiniiinicieec e 33

4.4.2 UjJi ASUMST KIBSTK ..ot 34

4.4.3 Analisis KOefisien Determinasi.........cccevvreerieeriesieeseeseeeeseeseeeeseeenees 36

4.4.4 Analisis Regresi Linear Sederhana ............ccccoeeovivieiieiievie s 37
4.5 Pengujian HIPOESIS. .....ccvciviiiieie et 39
4.6 PEMBDANASAN ......ocviiiiiiiee e e 39
BAB Ve 41
PENUTUP ..ottt naene e 41
5.1 KESIMPUIAN ... 41
ST Y- | - o E USROS 41
DAFTAR PUSTAKA ettt snre e sare e nnre e 43
(I 1 0] 11 - o [PPSR PP 46



Universitas Bakrie

DAFTAR TABEL
3.1 Tabel 3.1 Operasionalisasi Variabel..............cccccoviviiiiiieicc e 26
4.1 Tabel 4.1 Karakteristik ReSpoONden...........cccccvevviieiieie s 28
4.2 Tabel 4.2 Uji Reliabilitas dan Validitas 30 Responden............cc.ccoccvvnenne. 30
4.3 Tabel 4.3 Pernyataan Variabel X (Iklan Media Elektronik) .................... 31
4.4 Tabel 4.4 Pernyataan Variabel Y (Brand Image) ..........ccccovevviievveneennenn, 31
4.5 Tabel 4.5 Analisis Deskriptif Iklan di Media Elektronik .......................... 32
4.6 Tabel 4.6 Analisis Deskriptif Brand Image LA BoOId..........cccooeiiiiiinnnne. 32
4.7 Tabel 4.7 Uji Reliabilitas dan Uji Validitas 110 Responden ..................... 34
4.8 Tabel 4.8 MOdel SUMMANY ......c.ccoviiiiiieieciece e 37
4.9 Tabel 4.9 COBTFICIENTS. ....ccoiiiiieicee s 38



Universitas Bakrie

DAFTAR GAMBAR
1.1 Gambar 1.1 Screen Capture Iklan LA Bold Stronger Than Life............... 6
4.1 Gambar 4.1 Grafik Probability PIOt...........ccccceoiiiiiiiececee e 35
4.2 Gambar 4.2 Grafik Scatterplot..........ccccoiiiiiiiiie 36

Xi



