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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas analisis Kampanye Akbar Pemilihan Presiden 

2019 yang dilakukan kedua calon presiden di Stadion Gelora Bung Karno melalui 

pemberitaan media daring Kompas.com dan Republika.co.id. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk menjelaskan tema utama dalam Kampanye Akbar 

tersebut. Penelitian ini berusaha mengetahui bagaimana Kompas.com dan 

Republika.co.id membingkai berita Kampanye Akbar dalam pemberitaannya. 

Peneliti akan menggunakan analisis framing model Robert N Entman yaitu dengan 

mengamati teks berita menggunakan  empat struktur analisis framing, yaitu define 

problems (mengidentifikasi masalah), diagnose causes (penyebab masalah), make 

moral judgement (penilaian moral) dan treatment recommendation (penyelesaian 

masalah). Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam berita Kampanye Akbar 

Jokowi-Ma’aruf Amin menonjolkan program yang telah dilakukan selama menjadi 

Presiden, Sedangkan berita Kampanye Akbar  Prabowo-Sandi menonjolkan sisi 

religiusitas. 

 

Kata Kunci : Kampanye Akbar Pemilihan Presiden 2019, Gelora Bung Karno, 

Media Online dan Analisis Framing.  
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ABSTRACT 

This research discusses the analysis of the 2019 Grand Presidential 

Election Campaign conducted by the two presidential candidates at the Bung Karno 

Stadium through online media coverage Kompas.com and Republika.co.id.  The 

purpose of this research is to explain the main themes in the Grand Presidential 

Election Campaign.  This research focuses to find out how Kompas.com and 

Republika.co.id frame the news of Grand Presidential Election Campaign in its 

coverage.  This research uses Robert N Entman's framing analysis by observing 

news text using four framing analysis structures, namely define problems, diagnose 

causes, make moral judgment and treatment recommendation.  The results showed 

that in the news the Jokowi-Ma'aruf Amin Grand Campaign highlighted the 

programs that had been carried out during his presidency, while the news of the 

Prabowo-Sandi Grand Campaign highlighted the religious side. 

 

Keyword : the 2019 Grand Presidential Election Campaign, Bung Karno Stadium, 

Online Media and Framing Analysis. 

  


