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PENGARUH SOCIAL MEDIA FACEBOOK ADS TERHADAP
PENINGKATAN BRAND AWARENESS MERRIES BABY DIAPERS

Ayu Septiana Wulandari

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah social media facebook ads
memberikan pengaruh terhadap peningkatan brand awareness Merries baby diapers.
Data — data yang dipergunakan adalah data dari perusahaan, facebook fanpage
Merries baby diapers, dan data responden melalui kuesioner yang disebar kepada
responden. Model analisis yang digunakan dimulai dengan membuat kuesioner dan
dilanjutkan penyebaran kuesioner kepada responden. Untuk menguji kuesioner
digunakan uji validitas dan realibilitas. Adapun hasil penelitian menunjukkan bahwa
social media facebook ads memberikan pengaruh yang signifikan terhadap
peningkatan brand awareness Merries baby diapers. Hasil analisis yang digunakan
adalah analisis regresi linear sederhana karena peneliti menggunakan satu variabel
independen. Hasil penelitian analisis regresi menunjukan nilai signifansi yang baik

social media facebook ads dengan variabel brand awareness Merries baby diapers.

Kata kunci: social media facebook ads, facebook ads, brand awareness, baby diapers,

Merries baby diapers.
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PENGARUH SOCIAL MEDIA FACEBOOK ADS TERHADAP
PENINGKATAN BRAND AWARENESS MERRIES BABY DIAPERS

Ayu Septiana Wulandari

ABSTRACT

This research had a purpose to know about the impact of social media facebook to
ads to the increment of brand awareness Merries baby diapers. Researcher used
information from company, Merries facebook fanpage, and survey to respondents.
Analysis model used in this research starts from create survey and then spread to
significant respondents. To examine this survey, researcher used validity and
realibility tests. The result of tests were good which shows us that social media
facebook us gave impact to the increment of brand awareness Merries baby diapers.
Researcher used regression analysis to know the significance of both variables and
the result shows that each variables are significant which means social media

facebook ads gives good impact to brand awareness Merries baby diapers.

Keywords: social media facebook ads, facebook ads, brand awareness, baby diapers,

Merries baby diapers.
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