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ABSTRAK

Di saat pertumbuhan teknologi yang semakin cepat dan pertumbuhan e- commerce
yang sangat ketat menuntut pelaku bisnis melakukan strategi promosi penjualan
untuk memperluas market melalui jejaring social media. Dalam pemenuhan
kebutuhannya, konsumen dapat membeli kebutuhannya dikarenakan promosi dan
iklan yang menarik dari para pelaku bisnis e-commerce. Penelitian ini ingin melihat
pengaruh promosi penjualan dan efektivitas iklan dalam studi kasus Online Video
Advertising Shopee di Youtube. Teknik pengumpulan data menggunakan non-
probability sampling dengan metode purpose sampling. Hasil penelitian ditemukan
bahwa promosi penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian. Pada penelitian ini sikap pada promosi penjulan memiliki tingkat
signifikansi 0.006 dimana nilai lebih kecil dari tingkat signifikansi 0.050 sedangkan
efektifitas iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Pada penelitian ini efektifitas iklan memiliki tingkat signifikansi 0.000 dimana nilai
lebih kecil dari tingkat signifikansi 0.050. Dapat dikatakan bahwa Sikap pada
promosi penjualan dan efektifitas iklan berpengaruh positif dan signifikan terhadap

keputusan pembelian Shopee.

Keyword: Sikap pada promosi penjualan, Efektivitas  Iklan, Keputusan
Pembelian, Online Video Advertising

Vil



ABSTRACT

At a time when technological growth is accelerating and the growth of e-
commerce is very tight, it requires business people to carry out sales promotion
strategies to expand the market through social media networks. In fulfilling their
needs, consumers can buy their needs due to attractive promotions and
advertisements from e-commerce business people. This research wants to see the
effect of sales promotion and advertising effectiveness in a case study of Shopee's
Online Video Advertising on Youtube. The data collection technique used non-
probability sampling with purpose sampling method. The results of the study found
that sales promotions have a positive and significant effect on purchasing decisions.
In this study, the attitude on sales promotion has a significance level of 0.006 where
the value is smaller than the 0.050 significance level, while the effectiveness of
advertising has a positive and significant effect on purchasing decisions. In this study,
the effectiveness of advertising has a significance level of 0.000 where the value is
smaller than the 0.050 significance level. It can be said that attitudes on sales
promotions and advertising effectiveness have a positive and significant effect on

Shopee purchasing decisions.

Keyword: Attitudes on sales promotion, Effectiveness of Ads,

Purchase Decisions, Online Video Advertisin
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