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ANALISIS PEMBENTUKAN PERSONAL BRANDING ANS
PADA TWITTER MENGGUNAKAN TEORI DRAMATISM
(Studi Etnografi Virtual: @axxxxxxxfa vs @ T4EJUN)

SAURA PRILLIZIA KEMALA

ABSTRAK

Penggunaan dua akun dalam media sosial kini menjadi lumrah dilakukan,
khususnya bagi para penggemar K-Pop. ANS sebagai penggemar K-Pop selama
kurang lebih 7 tahun, menggunakan akun personal dan akun fangirl dalam aktivitas
sehari-harinya dimana dari perilaku yang dilakukan ANS pada kedua akunnya,
dapat dikatakan ANS menunjukkan sosok yang berbeda. Oleh karena itu, penelitian
ini ingin menganalisis lebih lanjut pembentukan personal branding ANS pada
kedua akun yang dimilikinya menggunakan teori dramatism. Analisis penelitian ini
menggunakan konsep pembentukan personal branding menurut McNally & Speak
dan teori dramatism oleh Kenneth Bruke. Metode penelitian yang digunakan dalam
penelitian ini adalah kualitatif dengan pendekatan etnografi virtual. Hasil penelitian
ini menunjukkan teori dramatism yang dikemukakan oleh Kenneth Bruke yaitu
agen, akting, agensi, tujuan, dan adegan memiliki keterkaitan dengan dimensi
pembentukan personal branding oleh McNally & Speak yaitu kompetensi, standar,
dan gaya. Selanjutnya, sosok berbeda yang muncul pada kedua akun yang dimiliki
oleh ANS salah satunya disebabkan oleh kepribadian ambivert yang dimiliki oleh
ANS, yang mana kepribadian ambivert ini menyebabkan ANS memunculkan sosok
yang berbeda, yakni pada akun personal @axxxxxxxfa sebagai “mahasiswa pada
umumnya”, sedangkan pada akun fangirl @T4EJUN sebagai “penggemar berat
TXT yang pandai mengedit”. Faktor yang membuat kepribadian ANS cenderung
ambivert dan berubah sesuai lingkungan karena ia menyesuaikan dengan pada
lingkungan seperti apa ia merasa nyaman dan bisa menunjukkan sisi aktifnya
(ekstrovert) dan pada lingkungan seperti apa ia lebih nyaman menunjukkan sisi
pasifnya (introvert). Selain itu, ANS yang pada akun fangirl-nya menunjukkan sisi
ekstrovert dalam dunia fangirl-nya dengan segala pengetahuan dan kemampuan
editnya mengenai K-Pop, merupakan salah satu wujud aktualisasi dirinya karena ia
merasa lebih bebas berekspresi dan mendapatkan atensi pada akun fangirl-nya ini
yang sekaligus dapat dijadikan sebagai alat pemasaran dirinya.

Kata Kunci: personal branding, teori dramatism, Fangirl K-Pop, media sosial
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THE ANALYZE OF ANS’S PERSONAL BRANDING FORMING
ON TWITTER WITH THEORY OF DRAMATISM
(Virtual Ethnography Study: @axxxxxxxfa vs @QT4EJUN)

SAURA PRILLIZIA KEMALA

ABSTRACT

Using two accounts on social media is now a common thing, especially for K-Pop
fans. ANS, as a K-Pop fan for approximately 7 years, uses personal accounts and
fangirl accounts in her daily activities wherefrom the behavior that ANS performs
on both accounts shows a different figure. Therefore, this study wants to further
analyze the formation of ANS's personal branding on her two accounts using the
theory of dramatism. The analysis of this research uses the concept of forming
personal branding according to McNally & Speak and the theory of dramatism by
Kenneth Bruke. The research method used in this research is qualitative research,
with virtual ethnographic approach. The results of this study indicate the theory of
dramatism put forward by Kenneth Bruke, which elements are agent, acting,
agency, goal, and scene, is related to the dimensions of personal branding
formation by McNally & Speak; roles, standards, and style. Furthermore, a
different figure appeared in the two accounts owned by ANS, happened due to the
ambivert personality possessed by ANS, which caused different figure, namely on
the personal account @axxxxxxxfa as a "student in general”, whereas on @
T4AEJUN's fangirl account as “a big fan of TXT who is good at editing . The factors
that make the ANS has an ambivert personality are her adapts to what kind of
environment it feels. She knows well how to appear as an extrovert and an introvert.
In addition, ANS, whose fangirl account shows the extrovert side of her fangirl
world with all her knowledge and editing skills regarding K-Pop, is a manifestation
of her self-actualization as she feels freer to express and get attention in her fangirl
account which could be a way to promote herself.

Keywords: personal branding, theory of dramatism, K-Pop fans, social media
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