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EVOLUSI MEREK FOTOGRAFER ANALOG KE DIGITAL:
STUDI BIOGRAFIS MEREK PERSONAL RIDHA KUSUMABRATA

Siti Wulandari

ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena evolusi zaman yang mengubah berbagai
aspek dalam cara hidup dan kultur masyarakat (konsumen) turut berdampak pada
keberlangsungan hidup sebuah merek. Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji
kesuksesan perjalanan hidup karir dan usaha merek personal yang dapat bertahan dan
terus berkembang menghadapi evolusi zaman dengan berbagai cerita, perubahan, dan
renungan yang dialaminya. Konteks penelitian ini adalah merek personal di bidang
fotografi dengan evolusinya terhadap teknologi fotografi dari analog ke digital.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif studi biografis dengan pendekatan teori
Brandmorphosis dari Bambang Sukma Wijaya sebagai basis yang mampu membantu
memahami dan menganalisis perjalanan hidup merek secara lebih detail, spesifik, dan
dimensional dari berbagai aspek yang menyertainya. Penelitian ini menemukan,
bahwa kesuksesan merek personal dapat terus berevolusi selama perjalanan hidupnya
dipengaruhi kemampuan merek untuk mendayagunakan makna-makna dari cerita,
perubahan, dan renungan yang hadir dalam setiap aspek kehidupannya. Penelitian
selanjutnya disarankan untuk meneliti kategori merek lain seperti merek produk/ jasa
atau merek korporat menggunakan teori Brandmorphosis, sehingga dapat menjadi
model baru dan segar dalam kajian perjalanan hidup merek yang lebih luas di bidang
pemasaran.

Kata Kunci: Evolusi Merek, Merek Personal, Fotografi, Brandmorphosis
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EVOLUSI MEREK FOTOGRAFER ANALOG KE DIGITAL:
STUDI BIOGRAFIS MEREK PERSONAL RIDHA KUSUMABRATA

Siti Wulandari

ABSTRACT

This study is motivated by the phenomenon of evolutionary era which changes
various aspects in the way of life and culture of the society (consumers) also has an
impact on the brand survival. This study aims to examine the success of personal
brand’s career and business life journey to survive and evolve in the evolution with a
variety of stories, changes, and reflections that are experienced. Context of this study
is personal brand in the field of photography with the evolution in technology from
analog to digital photography. This study employed qualitative methods in
biographical studies with Brandmorphosis theory approach by Bambang Sukma
Wijaya as a base that can assist to understand and analyze the life of brand in greater
detail, specific, and dimension of various aspects. This study findings, that the
successful of personal brand can continue to evolve over his life journey is influenced
by the brand's ability to utilize the meanings of stories, changes, and reflections that
present in every aspect of his life. Future studies are recommended to examine other
chategories such as product/ service brand or corporate brand using Brandmorphosis
theory, so it can be a new and fresh model in the study of the life of brand more
widely in the field of marketing.

Keywords: Brand Evolution, Personal Brand, Photography, Brandmorphosis
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