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ANALISIS KEBIJAKAN LUAR NEGERI TERHADAP EKSPOR PRODUK 

HALAL (STUDI KASUS STRATEGI EKSPOR PRODUK HALAL 

INDONESIA DENGAN MALAYSIA KE UNI EMIRAT ARAB) 

NUR ULFA AULIA 
 

ABSTRAK 

Indonesia mengahadapi tantangan yang cukup besar terhadap ekspor produk halal 

di Uni Emirate Arab (UEA). Tantangan tersebut merupakan sebuah kompetisi besar 

yang melibatkan berbagai unsur dalam suatu negara termasuk beberapa 

kementerian terkait seperti kementerian luar negeri, kementerian agama, dan 

kementerian perdagangan, serta institusi semi pemerintahan seperti MUI. Berbagai 

instansi tersebut harusnya bersinergi dengan optimal dalam upaya peningkatan 

kualitas eskpor produk halal ke UEA. Namun pada faktanya, hasil ekspor produk 

halal Indonesia masih kalah bersaing dengan negara-negara lain seperti Malaysia 

yang berhasil menduduki peringkat diatas Indonesia dalam ekspor produk halalnya. 

Selain itu, peningkatan daya ekspor produk halal Malaysia cukup signifikan 

dibandingkan dengan Indonesia. Problematika tersebut seolah tidak sebanding 

dengan keadaan Indonesia yang merupakan negara dengan penduduk muslim 

terbanyak di dunia. Seharusnya, dengan keadaan tersebut Indonesia mampu 

menjadi produsen terhadap produk halal di dunia mengingat sumber daya alam, 

bahan baku, dan potensi sumber daya manusia yang dimiliki Indonesia sangat 

berlimpah. Fenomena kekalahan ekspor produk halal Indonesia terhadap Malaysia 

di UEA merupakan sebuah tantangan dan tugas besar yang harus segera 

diselesaikan, terlebih ekspor produk halal merupakan salah satu titik potensial 

dalam upaya peningkatan perekonomian nasional. Skripsi ini hadir guna meneliti 

lebih lanjut terkait permasalahan tersebut dan mencari alternatif penyelesaianya 

agar dapat dijadikan sebagai salah satu bahan evaluasi dan rujukan terkait 

penyelesaian terhadap fenomena diatas. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa 

faktor-faktor yang melatarbelakangi kekalahan Indonesia terhadap Malaysia dalam 

ekspor produk halalnya di UEA selain faktor institusional dan pemerintahan, juga 

terdapat faktor lain seperti eksistensi, kualitas barang, regulasi, harga saing, dll. 

Berdasarkan penelitian lebih lanjut dan didukung dengan data yang valid, penulis 

berkesimpulan bahwa jika Indonesia mampu membenahi beberapa struktur 

birokrasi dan permasalahan sebagaimana disajikan dalam skripsi ini, serta 

memperkuat diplomasi perdaganganya dengan lebih baik, maka hal tersebut 

mampu mendongkrak daya ekspor produk halal Indonesia di UEA dan bersaing 

dengan negara lain termasuk Malaysia. 

Kata Kunci: Ekspor, Produk Halal, Diplomasi, Perdagangan Internasional, 

Persaingan Indonesia dan Malaysia, Ekspor ke Uni Emirate Arab (UEA). 
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ANALISIS KEBIJAKAN LUAR NEGERI TERHADAP EKSPOR PRODUK 

HALAL (STUDI KASUS STRATEGI EKSPOR PRODUK HALAL 

INDONESIA DENGAN MALAYSIA KE UNI EMIRAT ARAB) 

NUR ULFA AULIA 
 

ABSTRACT 

Indonesia is facing a significant challenge in the export area of halal products to 

the United Arab Emirates (UAE). These challenge is a big competition for 

Indonesia that involve many goverment institution such as Ministry of Foreign 

Affairs, Ministry of Religion, and Ministry of Commerce, and also a semi- 

government associations such as the MUI (Indonesia Ulema Council). These 

instution should be synergize optimally to improve the quality of the export of halal 

products to the UAE. But in fact, the results of exports of Indonesian halal products 

are still unable to compete with the other countries like Malaysia, which has 

succeeded became the first country for exporting halal product to UAE. However, 

the increasing of exporting halal product from Malaysia to UEA. This problem 

shouldn’t happen in Indonesia, considering Indonesia is the most Muslim 

population in the world. Under these circumstances, Indonesia should be able to 

become a producer of halal products in the world instead of become the most 

consumer of halal product., Also, Indonesia has lots of potential to become the 

producer of halal product, because Indonesia has the diversity of natural resources, 

raw materials and human resources. The phenomenon of Indonesia’s defeat against 

Malaysia in the exporting of halal product to the UAE is a main challenge that must 

be solved immediately, because the export of halal products is one of the potential 

opportunities to increase Indonesian economic growth. The author presents this 

research in order to find alternative solutions, as an evaluation and reference 

materials related to the phenomenon above. The results of this research show that 

the factors why is Indonesia defeat against Malaysia in the export of halal products 

to UAE. Besides the institutional and government factors, there are some factors 

that relate with the other factors such as the existence, quality of goods, bilateral 

policy, competitive prices, etc. According to the research and the valid data, the 

authors conclude that Indonesia can fix some of the bureaucratic structures and the 

other problems that written in this research. Also, Indoensia need to strengthen 

their trade diplomacy better with UEA. These efforts hopefully can increase the 

supply of Indonesian halal products in the UAE and compete with countries others 

including Malaysia. 

Keyword: Export, Halal product, Diplomacy, International trade, The 

competition between Indonesia and Malaysia, Export to United Arab Emirates 
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