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Strategi Komunikasi Pemasaran Digital Menggunakan Instagram Untuk 

Meningkatkan Minat Beli Konsumen (Studi Kasus Pada Instagram 

@Oldgangsterclassic) 

 

Ahmad Daud Ridho Firdausy 

 

ABSTRAK 

 

Produk barang antik yang semakin sedikit peminatnya membuat penjual 

menggunakan strategi pemasaran yaitu dengan menggunakan media sosial. 

Penelitian ini meneliti tentang penjualanan barang antik menggunakan strategi 

komunikasi pemasaran digital melalui instagram yang dilakukan oleh Old 

Gangster Classic untuk meingkatkan minat beli. Tujuan penelitian adalah untuk 

mengetahui bagaimana strategi komunikasi pemasaran digital yang dilakukan 

oleh pemilik @oldgangsterclassic untuk meningkatkan minat beli konsumen. 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan 

menggunakan teknik pengumpulan data berupa wawancara dan dokumentasi. 

Sumber data primer pada penelitian ini, yaitu wawancara langsung dengan pihak 

brand Old Gangster Classic triangulator konsumen dari Old Gangster Classic. 

Sumber data sekunder pada penelitian ini menggunakan studi pustaka dan jurnal. 

Berdasarkan penjelasan diatas, Old Gangster Classic meningkatkan minat beli 

melalui lima indikator yaitu Plan, Reach, Act, Convert, Engage. Ditambah 

dengan memiliki ciri khas dari Old Gangster Classic yaitu dengan melalukan 

konten review barang dan dengan mengikuti kegiatan acara barang antik. 

Kata Kunci: Barang Antik, Komunikasi Pemasaran, Strategi Komunikasi 

Pemasaran Digital, Instagram, Minat Beli  
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Digital Marketing Communication Strategies Using Instagram To Increase 

Consumer Buying Interest (Case Study On Instagram @Oldgangsterclassic) 

 

Ahmad Daud Ridho Firdausy 

 

ABSTRAK 

 

Antique products that are increasingly in the fan's way make sellers use 

marketing strategies that are using social media. This research examines the sale 

of antiques using digital marketing communication strategies through instagram 

conducted by Old Gangster Classic to increase buying interest. The purpose of 

the research is to find out how digital marketing communication strategies 

conducted by @oldgangsterclassic to increase consumer buying interest. The 

research method used is qualitatively descriptive by using data collection 

techniques in the form of interviews and documentation. The primary data source 

in this study is a live interview with the Brand Old Gangster Classic triangulator 

consumer of Old Gangster Classic. Secondary data sources in this study use 

library and journal studies. Based on the explanation above, Old Gangster 

Classic increases buying interest through five indicators namely Plan, Reach, 

Act, Convert, Engage. Coupled with having the characteristic of Old Gangster 

Classic is by passing the content of the goods review and by participating in the 

antic goods event activities. 

Keywords: Marketing Communication, Digital Marketing Communication 

Strategy, Instagram, Buying Interest 
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