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PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM OLEH REDAKSI
KUNINGANMASS

Stefani Wijaya

ABSTRAK

Di era digital saat ini, berbagai media berlomba — lomba untuk memanfaatkan
media sosial yang digunakan dengan berbagai kepentingannya salah satunya
redaksi Kuninganmass. Tujuan dari penelitian ini yaitu mengetahui pengelolaan
media sosial Instagram dan juga motivasi serta kepentingan Kuninganmass dalam
memanfaatkan Instagram. Metode penelitian yang digunakan kualitatif studi kasus
dengan pengumpulan data wawancara, observasi dan dokumen. Hasil dari
penelitian ini yaitu redaksi Kuninganmass memanfaatkan Instagram untuk
kepentingan distribusi berita, news gathering, promosi konten dan penjualan serta
media interaksi Baru. Kuninganmass memanfaatkan media sosial Instagram
dengan cara menggunakan fitur — fitur Instagram seperti Instagram story,
Instagram TV, Instagram live, mengunggah konten, dan direct message. Motivasi
Kuninganmass memanfaatkan Instagram yaituingin mengetahui efek penggunaan
media sosial Instagram terhadap pembaca, memperkenalkan nama Kuninganmass
serta memperluas segmentasi terutama meraih segmentasi anak muda. Dengan
pemanfaatan Instagram tersebut Kuninganmass berhasil meraih segmentasi anak
muda, memperkenalkan lebih luas nama Kuninganmass dan tambahannya
menjadi sumber penghasilan.

Kata Kunci: Media Sosial, Ruang Redaksi, Instagram, Pengelolaan Instagram,
Kuninganmass.
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THE USE OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA BY KUNINGANMASS
REDACTION

Stefani Wijaya

ABSTRACT

In the current digital era, various media are competing to take advantage of
social media which are used with various interests, one of which is the
Kuninganmass editorial team. The purpose of this research is to find out the
management of Instagram social media and also the motivation and interests of
Kuninganmass in utilizing Instagram. The research method used is qualitative
case studies by collecting interview data, observation and documents. The result
of this research is that Kuninganmass editors use Instagram for the benefit of
news distribution, news gathering, content promotion and sales as well as new
media interactions. Kuninganmass utilizes Instagram social media by using
Instagram features such as Instagram stories, Instagram TV, Instagram live,
uploading content, and direct messages. The motivation for Kuninganmass to use
Instagram is to want to know the effect of using Instagram social media on
readers, introducing the name Kuninganmass and expanding its segmentation,
especially reaching the segmentation of young people. With the use of Instagram,
Kuninganmass succeeded in reaching the youth segment, introducing the name
Kuninganmass more widely and becoming a source of income.

Keywords: Social Media, Editorial Room, Instagram, Instagram Management,
Kuninganmass.
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