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“ANALISIS STRATEGI ADVERTISING DALAM MEMBANGUN BRAND IMAGE
FABELIO”
Muhamad Fidly Adam

ABSTRAK

Fabelio merupakan salah satu perusahaan yang bergerak di bidang furniture
lokal. Untuk membuat produknya dapat dikenal dengan luas oleh Masyarakat,
Fabelio menggunakan periklanan sebagai salah satau alat mereka dalam
menjangkau target market. Periklanan dari Fabelio lebih banyak menggunakan
media internet sebagai wadah mereka dalam menjalankan strategi
periklananya karena dapat mempermudah menjangkau khalayak yang luas.
Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif untuk mengetahui strategi
periklanan yang dijalankan oleh Fabelio dalam memasarkan produknya untuk
mengetahui empat key concept periklanan yang diterapkan oleh Fabelio dalam
membangun brand image. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan
wawancara dan observasi langsung pihak Fabelio dan konsumen sebagai
narasumber. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa empat key concept dalam
periklanan yang ada belum semua dilakukan secara maksimal, namun brand
image dari Fabelio sudah dapat dikenal oleh konsumennya. Dengan adanya
strategi periklanan yng dijalankan oleh Fabelio, menjadi pedoman untuk
perusahaan ini dapat mencapai tujuan yang telah dibuat oleh perusahaan untuk
menggapai konsumen secara luas dan mengenalakan Fabelio kepada calon

konsumennya.

Kata Kunci: IMC, Periklanan, Citra
Merek.
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“ANALISIS STRATEGI ADVERTISING DALAM MEMBANGUN BRAND IMAGE

FABELIO”
Muhamad Fidly Adam

ABSTRACT

Fabelio is one company that is engaged in the furniture locally. To make a product
can be widely known by the public, Fabelio using advertising as one of their tools in
reaching the target market. Advertising of Fabelio more using the internet as their
vessel in running advertising strategy because it can make it easier to reach a wide
audience. This study is a qualitative research to find out an advertising strategy
that use by Fabelio in selling their products to knowing the four key concept of
advertising applied by Fabelio in building brand image. Data collected by
interviews and direct observation to Fabelio parties and consumers as a resource.
These results indicate that the four key concept in advertising that is not all done
optimally, but the brand image of Fabelio is known by consumers. With the
advertising strategy runing by Fabelio, serve as guidelines for the company can
achieve the goals that have been made by the company to reach these consumers

and introduce Fabelio to prospective customers.

Keyword: IMC, Advertising, Brand Image.
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