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Memahami Iklan Ambient Media 
sebagai Model Komunikasi

Buku ini memaparkan bagaimana perkembangan iklan ambient media, 
bagaimana para kreator memproduksi pesan iklan ambient media 
yang unik,dan bagaimana model komunikasi iklan ambient media.

Selain bermanfaat bagi para akademisi dan peneliti baik di bidang 
komunikasi maupun desain visual, juga dapat menginspirasi para 

praktisi iklan dan komunikasi pemasaran untuk menciptakan cara-cara
baru mengomunikasikan merek.
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Terimakasih.

Untuk rekan-rekan dari ad agencies  yang telah sepenuh 
hati mendukung, baik sebagai informan kreator, strategi 
maupun teman kerja dan diskusi yang asyik.

Untuk rekan-rekan akademisi, terimakasih atas environ-
ment ilmiahnya yang membuat penulis ‘terpaksa’ berpikir 
konseptual sehingga iklan ambient media tak lagi sekadar 
‘gosip’ praktisi karena ternyata dapat menjadi bahan 
kajian ilmiah yang menarik.

Untuk Anda, anggota grup komunitas penyuka iklan 
ambient media di FB.

Untuk Anda, pemerhati iklan ambient media.

Untuk Anda, pembaca.

Terimakasih.
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