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MINAT BELI MASYARAKAT YANG TERBENTUK AKIBAT 

PENGGUNAAN KEY OPINION LEADER TERHADAP PRODUK 

MASAKO DALAM KAMPANYE #SEHATTAMBAHLEZAT DI MASA 

PANDEMI  

 

ABSTRAK 

Pandemi telah mengubah perilaku masyarakat secara keseluruhan, bukan 

hanya di Indonesia tapi secara global. Hal ini juga menimbulkan kebiasaan baru 

termasuk kebiasaan baik yang dilakukan para ibu rumah tangga dalam memenuhi 

kebutuhan makan keluarga. Memasak memang butuh keterampilan dan kreativitas, 

terlebih bagi mereka keluarga baru yang masih dalam tahap belajar. Penggunaan 

penyedap rasa menjadi alternatif dalam meningkatkan rasa sebuah hidangan dan 

sehubungan dengan meningkatnya penggunaan penyedap rasa dimanfaatkan oleh 

beberapa perusahaan untuk melakukan berbagai kampanye yang bermanfaat bagi 

khalayak, salah salah satunya adalah dengan menggunakan Key Opinion Leader 

(KOL) yang sejauh ini dinilai sangat efektif dalam meningkatkan minat beli 

konsumen. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, data diperoleh dengan 

menggunakan teknik observasi, wawancara. Kemudian data akan diuji dengan 

menggunakan metode Triangulasi. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

mengetahui bagaimana minat beli masyarakat yang terbentuk akibat penggunaan 

key opinion leader terhadap produk Masako dalam kampanye #SehatTambahLezat 

di masa pandemi. 

. 

 

Kata kunci : Key opinion leader, Digital marketing, resep lezat 

 

 

 

 

Alifia Raisya Octova 



                                                     Universitas Bakrie 

vii 
 

PUBLIC BUYING INTEREST FORMED AS A RESULT OF USING KEY 

OPINION LEADER ON MASAKO PRODUCTS IN #SEHATTAMBAHLEZAT 

CAMPAIGN DURING PANDEMI 

 

 

ABSTRACT 

The pandemic has changed the behavior of society as a whole, not only in 

Indonesia but globally. This also creates new habits, including the good habits of 

housewives in meeting the family's food needs. Cooking does require skill and 

creativity, especially for those new families who are still in the learning stage. The 

use of flavorings is an alternative in enhancing the taste of a dish and in connection 

with the increasing use of flavorings, several companies have used it to carry out 

various campaigns that benefit the audience, one of which is the use of Key Opinion 

Leader (KOL) which so far is considered very effective in improving the quality of 

food. consumer buying interest. This study uses a qualitative method, the data 

obtained by using the technique of observation, discourse. Then the data will be 

tested using the Triangulation method. The purpose of this study was to find out 

how people's buying interest was formed due to the use of key opinion leaders for 

cooking products in the #SehatTambahLezat campaign during the pandemic. 

 

Keywords: key opinion leader, digital marketing, daily menu 
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