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ABSTRAK 

 

 

 

Perkembangan media massa sangatlah begitu pesat pada masa kini. Jumlah masyarakat yang 

mengonsumsi media massa pun semakin meningkat. Hal tersebut sejalan dengan adanya unsur 

iklan yang memilih mengiklankan produknya melalui media. Kemudian adanya pengaruh oleh 

pemilik media juga merupakan ancaman  pengaruh dari internal media itu sendiri. Namun 

pengaruh tersebut dalam ranah prinsip dan kode etik jurnalistik sangatlah tidak diperbolehkan, 

karena berbenturan dengan prinsip indepensi sebuah media. Hal ini akan menjadi inti penelitian, 

dimana peneliti akan membahas bagimana fenomena ini bisa terjadi, melibatkan unsur apa saja 

dan apa penyebabnya. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dan bertujuan 

untuk melihat sebab terjadinya berita rasa iklan tersebut. Teori utama yang digunakan adalah 

teori Shomaker & Reese mengenai heirarki pengaruh atas konten media, prinsip dan kode etik 

perusahaan. Salah satunya RTV dalam program Lensa Indonesia yang miliki indikasi bahwa 

redaksinya tidak menjalankan dengan baik prinsip dan kode etik jurnalistik karena ada berita rasa 

iklan pada format PKG beritanya. Berita rasa iklan tersebut merupakan hasil berita atas pengaruh 

internal dan eksternal media.  Dari ketiga narasi yang didapat penulis, terbukti melanggar prinsip 

objektivitas, imparsialitas, dan independensi. Kemudian adanya temuan ini juga 

mengindikasikan bahwa redaksi RTV tidak melakukan pemisahan atas kegiatan redaksi dan 

marketing. 
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