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Strategi Kreasi Konten dalam Memanfaatkan Instagram
@mideastshishalounge untuk Memasarkan Produk pada Masa

Pandemi Covid-19

ABSTRAK

Pandemi Covid-19 merupakan salah satu fenomena yang tidak pernah
dibayangkan khususnya oleh masyarakat Indonesia. Fenomena pandemi ini
memicu tim marketing dan pencipta konten untuk lebih berfikir kreatif dalam
memasarkan konten produk mereka. Keterbatasan dalam melakukan proses
pemasaran pada saat pandemi membuat pencipta konten lebih berfokus pada media
digital khususnya sosial media. Kreasi konten oleh pencipta konten menjadi salah
satu usaha yang diperlukan dalam proses pembutan konten di sosial media. Sebagai
seorang pencipta konten, seseorang dituntut untuk memiliki strategi agar kegiatan
pemasaran produk dapat berjalan dengan efektif. Strategi ini memiliki berbagai
macam bentuk, salah satunya dapat berupa penerapan tahapan konten marketing
dalam media sosial. Media sosial yang saat ini sangat diminati adalah Instagram.
Instagram adalah platfom yang memberikan warna baru dalam dunia pemasaran
digital karena ketersediaan fitur yang beragam dimana membuat penciptaan konten

menjadi menarik.

Kata kunci: Strategi, kreasi konten, social media, Instagram, pandemic.
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Content Creation Strategy on Using Instagram Account
@mideastshishalounge for Product Marketing Purpose During
COVID-19 Pandemic

ABSTRACT

COVID-19 pandemic is one of the phenomena that no one has ever imagined before
especially Indonesians. The pandemic phenomena have triggered the marketers and
content creators to put more creativity in marketing their products. The limitation
in the marketing process during the pandemic makes content creators focus on
digital media especially social media. Content creation by the content creators is
one of the ways that's needed in content creation process in social media. Content
creators are also required to have strategy in order to make the marketing activity
effective. The strategy can be in many forms, one of them is the application of
content creating in social media. The social media that's currently popular is
Instagram. Instagram is a platform that give new colors in this age of digital
marketing due to its many features that support the content in making to be more

interesting

Keywords: Strategy, content creation, social media, Instagram, pandemic.
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