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BERMAIN DENGAN GENDER : SEBUAH ANALISIS
SEMIOTIKA TERHADAP PRAKTIK CROSSDRESSING
DALAM IKLAN APLIKASI KARAOKE STARMAKER

Ahmad Abiansyah

ABSTRAK

Gender merupakan sebuah nilai-nilai sosial yang telah dibentuk sejak lama oleh
lingkungan sosial budaya tentang peran fungsi sosial dari seorang laki-laki maupun
wanita. Nilai yang telah dibentuk sejak lama tersebut pun menjadi acuan standar
dari sosok laki-laki dan wanita itu sendiri. Namun, untuk pelaku cosplayer nilai-
nilai tersebut tidak berlaku. Pelaku cosplay seakan bebas berekspresi memainkan
peran gender yang telah dibentuk sejak lama. Pelaku cosplay dengan bebasnya
memainkan peran sosok sebagai aktor, penyanyi, karakter anime dan lain
sebagainya meskipun tokoh yang diperagakannya berseberangan dengan jenis
kelamin aslinya. Gender ini pun dijadikan ide dari iklan-iklan yang mengusung
sebuah konsep gender. Dalam penelitian ini peneliti memilih iklan yang mengusung
konsep bermain dengan gender yang terdapat pada iklan aplikasi karaoke
Starmaker. Jenis penelitian ini ialah kualitatif dengan menggunakan metode
semiotika Charles Sanders Peirce dalam menganalisis tanda-tanda yang

menggambarkan gender yang ada dalam iklan tersebut.

Kata Kunci : Gender, Crossdress Cosplay, Iklan, Semiotika.
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PLAYING WITH GENDER : A SEMIOTICS ANALYSIS OF
CROSSDRESSING PRACTICES IN STARMAKER KARAOKE APP
ADVERTISING

Ahmad Abiansyah

ABSTRACT

Gender is a social value that has been shaped for a long time by the socio-cultural
environment about the role of social functions of a man and woman. The values
that have been formed for a long time also become the standard reference of the
figure of men and women themselves. However, for cosplayers these values do not
apply. Cosplay actors seem to be free to express themselves by playing gender roles
that have been formed for a long time. Cosplay actors freely play the role of figures
as actors, singers, anime characters and so on even though the characters they
display are opposite to their original gender. Gender is also used as an idea from
advertisements that carry a gender concept. In this study, the researchers chose
advertisements that carried the concept of playing with gender contained in the
Starmaker karaoke application advertisement. This type of research is qualitative
using the semiotic method of Charles Sanders Peirce in analyzing the signs that

describe gender in the advertisement.

Keyword : Gender, Crossdress Cosplay, Advertising, Semiotics
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