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PENGARUH SELEBGRAM HIJABERS DI INSTAGRAM TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN WARDAH EXCLUSIVE MATTE LIPCREAM
SEE YOU LATTE

Lulu Puspita Anggraini

ABSTRAK

Wardah menggunakan selebgram hijabers sebagai celebrity endorser-nya.
Selebgram hijabers memiliki faktor credibility dan attractiveness yang dipercaya
dapat berpengaruh terhadap keputusan pembelian followers-nya. Penelitian ini
berfokus pada pengaruh selebgram hijabers terhadap keputusan pembelian produk
Wardah Exclusive Matte Lipcream See You Latte saja. Perilaku konsumen setelah
membeli produk tidak termasuk dalam ruang lingkup penelitian. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif eksplanatif dengan mengumpulkan data
melalui metode survei. Populasi penelitian adalah wanita yang menggunakan
Instagram dan merupakan followers dari selebgram hijabers, vyaitu Dwi
Handayani. Penelitian ini menggunakan teknik pengambilan sampel non-
probability sampling dengan menggunakan metode purposive sampling. Sampel
berjumlah 120 responden berhasil dikumpulkan dengan menggunakan teknik
pengumpulan data, yaitu kuesioner yang disebarkan secara online. Data yang
diperoleh kemudian dianalisis menggunakan teknik analisis regresi berganda.
Lalu, hasil penelitian ini menunjukan bahwa (1) credibility selebgram hijabers
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dibuktikan
dengan nilai uji t sebesar 0,352, nilai signifikasi sebesar 0,008, dan nilai koefisien
regresi sebesar 2,685; (2) attractiveness selebgram hijabers berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian, dibuktikan dengan nilai uji t
sebesar 6,967, nilai signifikasi sebesar 0,000, dan nilai koefisien regresi sebesar
1,246. Attractiveness selebgram hijabers memiliki pengaruh yang lebih besar
terhadap keputusan pembelian; dan (3) credibility dan attractiveness selebgram
hijabers secara bersama-sama (simultan) berpengaruh secara signifikan terhadap
keputusan pembelian, dibuktikan dengan nilai uji F sebesar 53,360 dengan nilai
signifikasi sebesar 0,000.

Kata kunci: Instagram, selebgram hijabers, keputusan pembelian
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THE INFLUENCE OF SELEBGRAM HIJABERS ON INSTAGRAM
TOWARD BUYING DECISION OF WARDAH EXCLUSIVE MATTE
LIPCREAM SEE YOU LATTE

Lulu Puspita Anggraini

ABSTRACT

Wardah use selebgram hijabers as their celebrity endorser. Selebgram hijabers
has credibility and attractiveness factor that will influence their followers’ buying
decision. This research only analyzing the influence of selebgram hijabers
towards buying decision of Wardah Exclusive Matte Lipcream See You Latte.
Consumer behavior after they buy the product is not include on this research. This
research used quantitative explanative method by applying survey method. The
population of this research is women who use Instagram and follow selebgram
hijabers Dwi Handayani. This research use non-probability sampling with
purposive sampling method. This research have collected 120 repondents through
online questionnaire. Those data were analyzed by multiple linear regression
technique. The result of this research shows that: (1) selebgram hijabers’s
credibility give a positive and significant influence toward buying decision, with t
test value 0,352, significant value 0,008, and coefficient regression value 2,685;
(2) selebgram hijabers’s attractiveness give a positive and significant influence
toward buying decision, with t test value 6,967, significant value 0,000, and
coefficient regression value 1,246. Selebgram hijabers’s attractiveness has a
bigger influence to buying decision than selebgram hijabers’s credibility; and (3)
selebgram hijabers’s credibility and attractiveness all together (simultaneously)
give a significant influence toward buying decision, with F test value 53,360 with
significant value 0,000.

Keywords: Instagram, selebgram hijabers, purchase decision
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