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PENGARUH MOTIVASI, PENGETAHUAN INVESTASI, TEKNOLOGI 

MEDIA SOSIAL, DAN HUBUNGAN PERTEMANAN TERHADAP 

MINAT INVESTASI GENERASI Z DI PASAR MODAL 

Rizqia Fathonah1 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh motivasi, pengetahuan investasi, 

teknologi media sosial, dan hubungan pertemanan terhadap minat investasi generasi 

Z di pasar modal. Motivasi penelitian ini adalah adanya hasil penelitian yang 

berbeda-beda (mixed result) dan masih terbatasnya penelitian yang meneliti faktor-

faktor yang memengaruhi minat investasi generasi Z di pasar modal. Penelitian ini 

menggunakan teori perilaku terencana (theory of planned behavior) (Ajzen, 1991) 

untuk membangun hipotesis yang menjelaskan faktor-faktor yang memengaruhi 

intensi atau minat seseorang. Responden penelitian ini adalah mahasiswa aktif 

Program Studi Akuntansi, Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial Universitas Bakrie 

yang telah lulus mata kuliah lembaga dan pasar keuangan. Teknik pengumpulan 

data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner berbasis elektronik. Teknis 

analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini 

menyimpulkan bahwa motivasi, pengetahuan investasi, teknologi media sosial, dan 

hubungan pertemanan berpengaruh positif terhadap minat investasi generasi Z di 

pasar modal. 

 

Kata kunci: generasi z, hubungan pertemanan, minat investasi, motivasi, 

pengetahuan investasi, teknologi media sosial. 
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