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Pengaruh Faktor-Faktor Search Engine Optimization (SEO) On Page 

terhadap Jumlah Traffic Kunjungan Website 

Bagus Putu Satria Suarima Putra 

 

ABSTRAK 

SEO On Page adalah teknik mengoptimasi halaman situs web untuk memperoleh 

posisi lebih tinggi pada hasil mesin pencari. Penerapan teknik seo on page bertujuan 

untuk mendapatkan views atau jumlah traffic yang tinggi pada setiap halaman situs 

web. Halaman situs web dengan jumlah views yang tinggi dapat dimaksimalkan 

sebagai media promosi secara gratis untuk mempromosikan produk atau jasa yang 

ditawarkan melalui halaman situs web. Maka dari itu, penelitian ini dilakukan untuk 

mengetahui pengaruh faktor-faktor search engine optimization (seo) on page 

terhadap jumlah traffic kunjungan website. Penelitian ini menggunakan variabel 

independen dan variabel dependen. Variabel independen berupa meta keyword, 

keyword difficulty, meta title, meta description dan image optimization, sedangkan 

variabel dependen berupa views atau jumlah traffic kunjungan website. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan yaitu teknik sampel jenuh atau data sensus, 

kemudian data di analisis dengan uji regresi linier berganda. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel meta keyword, keyword difficulty dan meta title 

memiliki pengaruh yang tidak signifikan terhadap views, sedangkan meta 

description dan image optimization memiliki pengaruh yang positif dan signifikan 

terhadap peningkatan views. 
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Pengaruh Faktor-Faktor Search Engine Optimization (SEO) On Page 

terhadap Jumlah Traffic Kunjungan Website 

Bagus Putu Satria Suarima Putra 

 

ABSTRACT 

SEO On-Page is a technique of optimizing website pages to get a higher position 

in search engine results. The application of on page seo techniques aims to get 

views or a high amount of traffic on each page of the website. Website pages with 

a high number of views can be maximized as promotional media for free to promote 

products or services offered through website pages. Therefore, this research was 

conducted to determine the effect of search engine optimization (seo) on-page 

factors on the amount of website traffic. This study uses the independent variable 

and the dependent variable. The independent variables are meta keywords, 

keyword difficulty, meta title, meta description and image optimization, while the 

dependent variable is views or the amount of website traffic. The data collection 

technique used is the saturated sample technique or census data, then the data is 

analyzed by multiple linear regression test. The results showed that the variables 

meta keyword, keyword difficulty and meta title had no significant effect on views, 

while meta description and image optimization had a positive and significant effect 

on increasing views. 
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