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PENGARUH PESAN IKLAN DI MEDIA CETAK DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN MCDELIVERY DI 

MCDONALD’S TAMAN ALFA, JAKARTA 

 

Iin Inayah Alief 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh pesan iklan di media cetak 

dan brand image terhadap minat beli konsumen McDelivery di McDonald’s 

Taman Alfa, Jakarta. Data primer dan data sekunder dikumpulkan untuk 

penelitian ini. Data sekunder diperoleh dari jurnal, buku dan artikel, sedangkan 

data primer diperoleh dari kuesioner yang dibuat penulis untuk penelitian ini 

dengan disebarkan kepada responden secara langsung. Responden dalam 

penelitian ini berusia minimal 17 tahun dan pernah melihat iklan Mcdelivery di 

McDonald’s Taman Alfa, Jakarta. dengan jumlah responden sebanyak 100 orang. 

Validitas dan reliabilitas dilakukan untuk menguji instrumen dalam penelitian ini. 

hasil dari penelitian ini adalah pesan iklan di media cetak dan brand image 

memiliki pengaruh postif terhadap minat beli dengan nilai t hitung pesan iklan 

6,642 dan nilai t brand image sebesar 4,748. Pesan iklan dan brand image secara 

simultan memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli dengan 

nilai f 96,988dan memilikii determinasi 66,7% dengan probabilitas 5%. 

 

Kata Kunci: Pesan iklan di media cetak, brand image, minat beli  
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THE EFFECT OF ADVERTISING MESSAGE IN PRINT MEDIA AND 

BRAND IMAGE TO THE PURCHASE INTENTION OF THE CONSUMERS 

OF MCDONALD’S TAMAN ALFA, JAKARTA 

 

Iin Inayah Alief 

ABSTRACT 

 

This research aims to analyze the effect of advertising message and brand image 

to the purchase intention of the consumers of Mc Donald’s Taman Alfa, Jakarta. 

Primary data and secondary data have been collected for this research. The 

primary data has been collected from quitionare and the secondary data has been 

collected from jourals, books, and articles. The quitionare was administered to 

100 of 17 year-old respondents who have seen the advertisement. The validity and 

reability were tested to the instrument in this research. The study has revealed 

that there is positive impact to the purchase intention with the t value 6,642 and t 

brand image 4,748. The print media and brand image have positive and 

significant impact on buying interest with a value of f 96.988 and have 

determination 66.7% with a probability of 5%. 

 

Keywords: Advertising message in print media, brand image, purchase intention. 
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