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ABSTRAK 

 

Teknologi aplikasi dan internet semakin canggih dan terus mengalami peningkatan 

dari waktu ke waktu. Hal ini berdampak salah satunya pada modernisasi pola pergaulan 

dalam usaha mencari pertemanan, lingkungan sosial, atau bahkan pasangan lawan jenis. 

Jika sebelumnya membutuhkan berbagai usaha untuk membangun hubungan baru, misal 

dengan mengunjungi keramaian, tempat membaca, surat kaleng hingga telepon kabel, 

maka hal itu sudah tidak populer lagi di jaman saat ini. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui penggunaan aplikasi Tinder oleh para pekerja perusahaan pelayaran dalam 

mencari pasangan kencan dan apa saja yang didapat setelah menggunakan aplikasi 

Tinder. Objek penelitian ini adalah aplikasi Tinder, sementara Subjek dari penelitian ini 

adalah para pekerja di PT. AMAS Samudra Jaya sebanyak 3 orang laki-laki dan 3 orang 

perempuan. Hasil dari penelitian yang telah dilakukan yaitu, alasan penggunaan aplikasi 

Tinder oleh para karyawan PT. AMAS Samudra Jaya memiliki variasi yang berbeda-

beda, dengan satu kesamaan yaitu untuk mencari teman dengan lawan jenisnya. 

Sementara itu, hasil dari penelitian yang telah dilakukan juga menyebutkan jika 

perbedaan pola komunikasi justru terjadi pada sebagian pasangan match mereka di 

Tinder, seperti adanya pemalsuan data diri dan perilaku yang menyimpang yaitu sexual 

harassment. Kemudian, untuk pembahasan yang dilakukan dalam penelitian ini dimulai 

dari alasan umum menggunakan aplikasi Tinder, motif hiburan, motif integratif sosial, 

motif integrasi personal, dan motif pelarian penggunaan aplikasi Tinder.  

 

Kata Kunci: Motif, Psikologi Komunikasi, Perilaku Virtual 
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ABSTRACT 

 

Application technology and the internet are increasingly sophisticated and continue to 

increase from time to time. This has an impact, one of which is on the modernization of 

social patterns in an effort to find friends, social circles, or even partners of the opposite 

sex. If previously it required various efforts to build new relationships, for example by 

visiting crowds, reading places, anonymous letters to wired telephones, then it is no 

longer popular in today's era. This study aims to determine the use of the Tinder 

application by shipping company workers in finding dating partners and what they get 

after using the Tinder application. The object of this research is the Tinder application, 

while the subjects of this research are workers at PT. AMAS Samudra Jaya as many as 3 

men and 3 women. The results of the research that has been carried out are, the reasons 

for using the Tinder application by employees of PT. AMAS Samudra Jaya has different 

variations, with one thing in common, namely to make friends with the opposite sex. 

Meanwhile, the results of the research that have been carried out also state that 

differences in communication patterns actually occur in some of their match partners on 

Tinder, such as falsification of personal data and deviant behavior, namely sexual 

harassment. Then, for the discussion carried out in this study starting from the general 

reasons for using the Tinder application, entertainment motives, social integrative 

motives, personal integration motives, and escape motives for using the Tinder 

application. 

 

Keywords: Motive, Communication Psychology, Virtual Behavior 
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