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ABSTRAK 

 

Program Vaksinasi COVID-19 menjadi fokus bagi Organisasi Kesehatan Dunia (WHO) dan 

seluruh dunia. Tedros Adhanom adalah Dirjen WHO yang menekankan pentingnya komitmen 

politik yang digunakan untuk mendistribusikan vaksin COVID-19 secara merata dari setiap 

pemimpin dan negara (Makarim, 2020). Pemerintah Indonesia turut serta dalam mengurangi dan 

memutus mata rantai penyebaran COVID-19. Keberadaan vaksin COVID-19 menimbulkan 

anggapan berupa pro-kontra kepada masyarakat sekitar, hingga sikap mendukung dan juga sikap 

ragu-ragu terhadap khasiat dan efektivitas vaksin COVID-19, bahkan sampai ke titik. Peneliti 

memilih menggunakan metode penelitian kualitatif untuk menentukan bagaimana menemukan, 

mengumpulkan, mengolah dan menganalisis data dari penelitian. Penelitian kualitatif dapat 

digunakan untuk memahami suatu interaksi sosial, seperti melalui wawancara mendalam 

sehingga akan bertemu dengan pola yang jelas.ANTV Sentra Vaksin merupakan program 

tanggung jawab sosial ANTV terhadap masyarakat dengan menggunakan strategi pemasaran 

sosial di lingkungan perusahaan ataupun masyarakat di wilayah lain yang membutuhkan 

bantuannya. Hasil dari program ini dibuat bukan untuk semata-mata hanya vaksinasi saja tapi 

tentunya ANTV membuat program ini sekaligus untuk menghibur masyarakat terhadap bosannya 

selama pandemic dan membantu masyarakat terhadap perekonomian untuk bahan pangan karena 

program ini tentunya menyediakan sembako untuk masyarakat setempat.  

Kata Kunci: Pemasaran Sosial, Vaksinasi,Corporate Social Responbility  (CSR).  
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ABSTRACT 

The COVID-19 Vaccination Program is a focus for the World Health Organization (WHO) and 

the rest of the world. Tedros Adhanom is the Director General of WHO who emphasized the 

importance of political commitment used to distribute the COVID-19 vaccine equally from every 

leader and country (Makarim, 2020). The Indonesian government participates in reducing and 

breaking the chain of the spread of COVID-19. The existence of the COVID-19 vaccine raises 

assumptions in the form of pros and cons to the surrounding community, to a supportive attitude 

and also a doubtful attitude about the efficacy and effectiveness of the COVID-19 vaccine, even 

to the point. Researchers chose to use qualitative research methods to determine how to find, 

collect, process and analyze data from research. Qualitative research can be used to understand 

a social interaction, such as through in-depth interviews so that they will meet clear patterns. 

The results of this program were made not only for vaccination, but of course ANTV made this 

program at the same time to entertain the public against boredom during the pandemic and help 

the community with the economy for food because this program certainly provides basic 

necessities for the local community. 

Keywords: Social Marketing, Vaccination, Corporate Social Responsibility (CSR).
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