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REPRESENTASI PEREMPUAN WORKAHOLIC PADA IKLAN
YOUTUBE VIVO V19 PERFECT NIGHT PERFECT YOU (STUDI
ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES)

FIFI OCTAVIANI

ABSTRAK

Iklan VIVO V19 Perfect Night Perfect You menampilkan perempuan yang
aktif terlibat dalam pekerjaan, menentang stereotip perempuan yang lemah dan
bergantung. Namun, iklan ini juga menggambarkan perempuan workaholic melalui
beberapa adegan. Penelitian ini menggunakan pendekatan semiotika Roland
Barthes dan konsep workaholic oleh Bryan E. Robinson dengan tujuan untuk
menganalisis representasi perempuan workaholic dalam iklan tersebut.

Analisis semiotika mengungkapkan tanda-tanda yang mencerminkan
perempuan  workaholic, seperti  kecenderungan  bekerja  berlebihan,
ketidakmampuan mengontrol diri dari pekerjaan, komunikasi yang kurang baik,
kesulitan mendelegasikan pekerjaan, dan harga diri yang terlalu tinggi dalam
bekerja. Wacana perempuan bekerja dalam iklan menunjukkan ketidakkonsistenan,
dengan adanya polarisasi antara citra perempuan yang sukses dan mandiri dengan
citra perempuan yang terjebak dalam peran workaholic yang merugikan
kesejahteraan pribadi.

Selain itu, iklan juga menggambarkan laki-laki sebagai penyelamat atau
pahlawan, yang menguatkan budaya patriarki dan memposisikan perempuan
bergantung pada laki-laki. Meskipun iklan mencoba memperkenalkan perempuan
sebagai pekerja yang berhasil, tetapi terdapat kontradiksi dan stereotip gender yang
perlu dikritisi. Iklan ini berhasil menciptakan gambaran perempuan yang berbeda
dari stereotip tradisional, namun tetap menyoroti ekspektasi dan tekanan sosial
yang tidak realistis terhadap perempuan bekerja serta kompleksitas peran gender
dalam masyarakat.

Kata Kunci: Perempuan Workaholic, Iklan Youtube VIVO V19 Perfect Night
Perfect You, Representasi, Gender, dan Semiotika Roland Barthes.
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REPRESENTATION OF WORKAHOLIC WOMEN IN THE YOUTUBE
ADVERTISEMENT OF VIVO V19 PERFECT NIGHT PERFECT YOU (A
SEMIOTIC ANALYSIS STUDY BY ROLAND BARTHES)

FIFI OCTAVIANI

ABSTRACT

The VIVO V19 Perfect Night Perfect You advertisement showcases women
actively engaged in work, challenging stereotypes of women as weak and
dependent. However, the advertisement also portrays women as workaholics
through various scenes. This research employs Roland Barthes' semiotics approach
and Bryan E. Robinson's concept of workaholism to analyze the representation of
workaholic women in the advertisement.

Semiotic analysis reveals signs that reflect workaholic women, including a
compulsive tendency, an inability to control work, impaired to communication, an
inability to delegate tasks, and excessively high self-worth. The discourse on women
working in the advertisement demonstrates inconsistency, with a polarization
between images of successful and independent women and those trapped in
workaholic roles that harm personal well-being.

Furthermore, the advertisement depicts men as saviors or heroes,
reinforcing patriarchal culture and positioning women as dependent on men.
Despite attempting to introduce successful working women, the advertisement
exhibits contradictions and gender stereotypes that require criticism. It successfully
presents a different portrayal of women from traditional stereotypes, yet it also
highlights unrealistic expectations and social pressures on working women, as well
as the complexity of gender roles in society.

Keyword: Workaholic Women, VIVO V19 Perfect Night Perfect You Youtube
Advertisement, Representation, Gender, and Roland Barthes' Semiotics.
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