
















Universitas Bakrie 

xiii  
 

DAFTAR TABEL 
 

Tabel 2.1 Penelitian Sebelumnya ....................................................................... 39��

Tabel 3.1 Operasional Variabel .......................................................................... 51��

Tabel 4.1 Jenis Kelamin Responden ................................................................... 55��

Tabel 4.2 Jawaban Responden Pada Dimensi Kredibilitas Streamer ................... 57��

Tabel 4.3 Jawaban Responden Pada Dimensi Kekayaan Media .......................... 58��

Tabel 4.4 Jawaban Responden Pada Dimensi Interaktif ...................................... 59��

Tabel 4.5 Jawaban Responden Pada Dimensi Pilihan Produk ............................. 60��

Tabel 4.6 Jawaban Responden Pada Dimensi Pilihan Brand............................... 61��

Tabel 4.7 Jawaban Responden Pada Dimensi Saluran Pembelian ....................... 61��

Tabel 4.8 Jawaban Responden Pada Dimensi Waktu Pembelian ......................... 62��

Tabel 4.9 Jawaban Responden Pada Dimensi Jumlah Pembelian ........................ 63��

Tabel 4.10 Validitas variabel X (Live streaming) ............................................... 64��

Tabel 4.11 Validitas Variabel Y (Keputusan Pembelian) .................................... 65��

Tabel 4.12 Reabilitas Variabel X (Live streaming) ............................................. 67��

Tabel 4.13 Reabilitas Variabel Y (Keputusan Pembelian) .................................. 67��

Tabel 4.14 Uji Regresi Linear Sederhana ........................................................... 68��

Tabel 4.15 Uji T ................................................................................................. 68��

Tabel 4.16 Uji R² ............................................................................................... 69��

��

 

  


