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Jelang Tahun Politik Terhadap Minat Menonton Pemirsa di Jakarta 
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Pembimbing Muchsin Saggaf Shihab, M.Sc, MBA,Ph.D 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis keterkaitan antara analog switch-off, brand 

image dan minat menonton. Jumlah sampel yang diambil sebanyak 400 responden 

dan tersebar di kota Jakarta. Pengujian validitas sampel dilakukan dengan uji 

loading factor dan average variance extracted (AVE) sedangkan pengujian 

reliabilitas menggunakan uji internal consistency berdasarkan nilai composite 

reliability. Uji validitas dengan loading factor dan nilai AVE menunjukkan nilai 

yang valid. Pengujian reliabilitas dengan uji internal consistency mempunyai nilai 

composite reliability yang memenuhi kriteria. Berdasarkan hasil pengujian, 

terdapat tujuh pernyataan indikator variabel yang belum memenuhi nilai >0,70, 

sehingga ketujuh indikator tersebut tidak digunakan dan dilakukan kalkulasi ulang. 

Hasil kalkulasi ulang telah memenuhi kriteria validitas dan realibilitas. Hasil uji 

hipotesis dengan SmartPLS 4.0 menunjukkan bahwa analog switch-off 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand image, brand image berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat menonton, serta analog switch-off 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menonton yang dimediasi oleh 

brand image.  

Kata Kunci: analog switch-off, brand image, minat menonton, election channel, 

digital television 
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