EFEK ANALOG SWITCH-OFF (ASO) DALAM BRAND IMAGE
TVONE SEBAGAI TV PEMILU JELANG TAHUN POLITIK
TERHADAP MINAT MENONTON PEMIRSA DI JAKARTA

TESIS

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Magister

Manajemen

UNIVERSITAS

BAKRIE

TYSA NOVENNY
2211001045

PROGRAM STUDI
MAGISTER MANAJEMEN
UNIVERSITAS BAKRIE
JAKARTA
TAHUN 2023



HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS
Tesis ini adalah hasil karya saya sendiri,
dan semua sumber baik yang dikutip maupun dirujuk
telah saya nyatakan dengan benar.
Nama : Tysa Novenny
NIM : 2211001045

Tanda Tangan : %%)_‘7

Tanggal : 7 Mei 2024



HALAMAN PENGESAHAN

Tesis ini diajukan oleh

Nama : Tysa Novenny

Nim 2211001045

Program Studi : Magister Manajemen

Judul tesis : Efek Analog Switch-Off (Aso) Dalam Brand Image Tvone Sebagai Tv

Pemilu Jelang Tahun Politik Terhadap Minat Menonton Pemirsa Di
Jakarta

Telah berhasil dipertahankan di hadapan Dewan Penguji dan diterima sebagai
bagian persyaratan yang diperlukan untuk memperoleh gelar Magister Manajemen

pada Program Studi Magister Manajemen — Universitas Bakrie.

DEWAN PENGUIJI

Pembimibing : Muchsin Saggaff Shihab, SE., MSc., MBA., PhD ( Muehs l.n )

Penguji : Prima Mulyasari Agustini, S.Sos., M.Si. ( )

: Dr. Lenny Christina Nawangsari, ST., M.M. ( )

Ditetapkan di : Jakarta

Tanggal :7 Mei 2024



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT atas berkat, rahmat,
izin dan segala nikmat serta karunia-Nya yang diberikan kepada penulis, sehingga
dapat nyelesaikan Tesis yang berjudul " Efek Analog Switch-Off (Aso) Dalam
Brand Image Tvone Sebagai Tv Pemilu Jelang Tahun Politik Terhadap Minat
Menonton Pemirsa Di Jakarta ". Penulisan Tesis ini dalam rangka pemenuhan
salah satu syarat untuk memperoleh gelar Magister Manajemen Program Studi
Magister Manajemen pada Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial di Universitas
Bakrie.

Penulis menyadari bahwa keberhasilan penulisan dalam menyelesaikan
Tesis ini adalah berkat dari Allah SWT serta tidak terlepas dari bantun semua pihak
mulai dari masa awal penyusunan hinggaakhir perkuliahan. Penulis berterima kasih
kepada pihak yang telah memberikan dukungan dan kontribusi dalam penyelesaian
Tesis dan secara khusus pada kesempatan ini penulis menyampaikan ucapan terima
kasih kepada yang terhormat:

1) Ibu Prof. Ir. Sofia W. Alisjahbana, M.Sc., Ph.D. selaku Rektor Universitas
Bakrie.

2) Bapak Muchsin Saggaff Shihab, SE., MSc.,MBA, Phd selaku dosen
pembimbing atas arahan, dorongan. waktu, dan bimbingan beliau sehingga
Tesis ini dapat terselesaikan dengan baik.

3) Ibu DR. Lenny Christina Nawangsari,ST., M.M. selaku dosen pembahas
dan dosen penguiji

4) lbu DR. Prima Mulyasari Agustini, S.Sos., Msi. Selaku dosen penguji

5) Bapak Arief Bimantoro Suharko, Ph.D. selaku Ketua Program Studi
Magister Manajemen Universitas Bakrie, sekaligus Dosen pembimbing
akademik.

6) Segenap keluarga besar PT Lativi Media Karya (tvOne) yang memberikan
kesempatan kepada penulis untuk melakukan riset sehingga Tesis ini dapat
diselesaikan oleh penulis dengan baik dan bermakna.

7) Mama dan Papa tersayang yang dengan tulus memberikan doa dan

memberikan motivasi ketika semangat kendor.



8) Seluruh staf pengajar administrasi Universitas Bakrie kesungguhannya
memberikan ilmu dan bantuan kepada penulis selama menempuh
Pendidikan magister di Universitas Bakrie.

9) Seluruh teman-teman penulis di Batch 16 Magister Manajemen Universitas
Bakrie, yang selalu memberikan motivasi dan dorongan sehingga penulis
menempuh Pendidikan ini dengan sangat baik.

Penulis terbuka atas saran dan masukan sehingga penulis dapat menulis lebih
baik dikemudian hari. Semoga Tesisdapat bermanfaat bagi kita semua, terutama
dalam lingkunga nProgram Studi Magister Manajemen Universitas Bakrie serta
seluruh pihak yang membutuhkan. Akhir kata penulis mengucapkan mohon maaf
bila ada kata-kata dalam penyampaian yang kurang berkenan. Sekian dan terima
kasih.

Jakarta, 7 Mei 2024

Tysa Novenny



HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI

Sebagai sivitas akademik Universita Bakrie, saya yang bertandatangan di bawah ini:

Nama : Tysa Novenny

NIM : 2211001045
Program Studi : Magister Manajemen
Jenis Tesis : kuantitatif

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Bakrie Hak Bebas Royalti Non- ekslusif (Non-exclusive Royalty-free
Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

“Efek Analog Switch-Off (Aso) dalam Brand Image tvOne Sebagai TV Pemilu
Jelang Tahun Politik Terhadap Minat Menonton Pemirsa di Jakarta”

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti
Nonekslusif ini Universitas Bakrie berhak menyimpan, mengalihmedia/formatkan,
mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat, dan
mempublikasikan Tesis saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai

penulis/pencipta dan sebagai pemiliki Hak Cipta untuk kepentingan akademis.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Dibuat di : Jakarta

Pada tanggal: 7 Mei 2024

Yang menyatakan

=S

(Tysa Novenny)

vi



Universitas Bakrie

Efek Analog Switch-Off (Aso) dalam Brand Image tvOne Sebagai TV Pemilu
Jelang Tahun Politik Terhadap Minat Menonton Pemirsa di Jakarta

Tesis oleh Tysa Novenny

Pembimbing Muchsin Saggaf Shihab, M.Sc, MBA,Ph.D

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan menganalisis keterkaitan antara analog switch-off, brand
image dan minat menonton. Jumlah sampel yang diambil sebanyak 400 responden
dan tersebar di kota Jakarta. Pengujian validitas sampel dilakukan dengan uji
loading factor dan average variance extracted (AVE) sedangkan pengujian
reliabilitas menggunakan uji internal consistency berdasarkan nilai composite
reliability. Uji validitas dengan loading factor dan nilai AVE menunjukkan nilai
yang valid. Pengujian reliabilitas dengan uji internal consistency mempunyai nilai
composite reliability yang memenuhi kriteria. Berdasarkan hasil pengujian,
terdapat tujuh pernyataan indikator variabel yang belum memenuhi nilai >0,70,
sehingga ketujuh indikator tersebut tidak digunakan dan dilakukan kalkulasi ulang.
Hasil kalkulasi ulang telah memenuhi kriteria validitas dan realibilitas. Hasil uji
hipotesis dengan SmartPLS 4.0 menunjukkan bahwa analog switch-off
berpengaruh positif dan signifikan terhadap brand image, brand image berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat menonton, serta analog switch-off
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat menonton yang dimediasi oleh

brand image.

Kata Kunci: analog switch-off, brand image, minat menonton, election channel,

digital television
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