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PENGARUH CITRA PASAR SENEN SEBAGAI DESTINASI BELANJA
OPTIK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
Karel Aldora

ABSTRAK

Destinasi belanja di Jakarta sangat banyak, salah satunya adalah Pasar Senen yang
merupakan salah satu pasar tradisional yang telah menjadi ikonik di Jakarta,
Indonesia. Sebagai pusat perdagangan yang menjual pakaian, aksesoris, onderdil
kendaraan, makanan hingga jajanan pasar yang tentunya memiliki sejarah panjang,
Pasar Senen telah menarik perhatian banyak pengunjung, baik dari dalam maupun
luar kota. Salah satu sektor yang menonjol di pasar ini adalah bidang perdagangan
optik yang menyediakan berbagai macam produk kacamata, lensa kontak, dan
aksesori optik lainnya. Terdapat 12 optik di pasar tersebut yang bisa menjadikan
Pasar Senen sebagai destinasi optik. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
Pengaruh Citra Pasar Senen Sebagai Destinasi Belanja Optik Terhadap Keputusan
Pembelian. Metode yang dipilih adalah kuantitatif dengan Analisis Deskriptif yang
digunakan untuk menjawab tujuan penelitian pertama. Dengan demikian,
kesimpulan dari pernyataan tersebut adalah bahwa sementara Citra Merek memiliki
pengaruh positif terhadap keputusan pembelian, pengaruhnya yang signifikan
secara statistik dan pasar senen sudah sepenuhnya memenuhi syarat sebagai
destinasi belanja optik yang ideal

Kata Kunci: Merek, Citra Merek, Keputusan Pembelian
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THE INFLUENCE OF PASAR SENEN'S IMAGE AS AN OPTICAL
SHOPPING DESTINATION ON PURCHASING DECISIONS
Karel Aldora

ABSTRACT

Shopping destinations in Jakarta are plentiful, and one of them is Pasar Senen,
which is one of the traditional markets that has become iconic in Jakarta,
Indonesia. As a trading center selling clothes, accessories, vehicle parts, food, and
traditional snacks, all with a long history, Pasar Senen has attracted the attention
of many visitors, both local and from out of town. One prominent sector in this
market is the optical trade, offering a variety of products such as glasses, contact
lenses, and other optical accessories. There are 12 optical shops in the market,
making Pasar Senen a destination for optical needs.This study aims to determine
the Influence of the Image of the Senen Market as an Optical Shopping Destination
on Purchasing Decisions.The method chosen is quantitative with Descriptive
Analysis used to answer the objectives of the first studyThus, the conclusion of the
statement is that while Brand Image has a positive influence on purchasing
decisions, its influence is not statistically significant and the Senen market has not

fully qualified as An ideal optical shopping destination.

Keywords: Brand, Brand Image, Purchasing Decision
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