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PERSEPSI MAHASISWA TERHADAP WANITA DALAM
IKLAN YOU-C1000
(Versi “Liburan” With R’Bonney Gabriel)

HENA TRI JAYANTI

ABSTRAK

Iklan sering memperlihatkan wanita dalam berbagai peran, mereka sering dipilih
karena kecantikan fisiknya untuk menarik perhatian. Wanita dalam iklan sering
dihadirkan dengan standar kecantikan tertentu dan tidak mencerminkan keragaman
wanita. Penelitian ini membahas tentang persepsi mahasiswa terhadap wanita
dalam iklan You-C1000, bagaimana keterlibatan Miss Universe sebagai bintang
iklan memengaruhi persepsi mereka. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui
bagaimana persepsi mahasiswa terhadap wanita yang ditampilkan dalam iklan.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, dengan dilakukan wawancara
kepada mahasiswa mengenai bagaimana persepsi mereka terhadap wanita dalam
video iklan, selanjutnya peneliti akan menganalisis temuan — temuan yang didapat
dalam wawancara, serta teknik keabsahan data menggunakan sumber Triangulasi.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa setiap audiens memiliki adanya variasi
persepsi dan pemahaman yang terkait penggambaran kecantikan wanita dalam iklan
You-C1000. Konsep kecantikan ideal, Stereotip, Tubuh wanita, Figur wanita, Citra
wanita dan Periklanan dalam keputusan pembelian memberikan wawasan yang
beragam tentang bagaimana penggambaran wanita dalam melihat hal — hal yang
disampaikan oleh iklan You-C1000.

Kata Kunci : Persepsi, Iklan, Kecantikan yang Ideal, Stereotip, Tubuh
Wanita, Figur Wanita, Citra Wanita
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PERSEPSI MAHASISWA TERHADAP WANITA DALAM
IKLAN YOU-C1000
(Versi “Liburan” With R’Bonney Gabriel)

HENA TRI JAYANTI

ABSTRACT

Advertisements often show women in various roles, often chosen for their physical
beauty to attract attention. Women in advertisements are often presented with
certain beauty standards and do not reflect the diversity of women. This research
discusses students' perceptions of women in You-C1000 advertisements, how the
involvement of Miss Universe as an advertising star affects their perceptions. The
purpose of this study is to find out how students' perceptions of women are displayed
in advertisements. This research uses a qualitative method, by interviewing students
about how they perceive women in advertising videos, then the researcher will
analyze the findings obtained in the interview, and the data validity technique uses
source triangulation. The results of this study indicate that each audience has a
variety of perceptions and understandings related to the depiction of female beauty
in You-C1000 advertisements. The concepts of ideal beauty, stereotypes, female
body, female figures, female image and advertising in purchasing decisions provide
diverse insights into how women are portrayed in seeing the things conveyed by
You-C1000 advertisements.

Keywords: Perception, Advertising, ldeal Beauty, Stereotypes, Female Body,
Female Figures, Female Image
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