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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis praktik budaya konsumen vape, dengan
fokus pada aspek signifikansi, komunikasi, serta klasifikasi dan diferensiasi sosial.
Studi ini dilakukan melalui penelitian kualitatif dengan pendekatan etnografi terhadap
tiga narasumber yang memiliki pengalaman menggunakan vape selama beberapa tahun.
Narasumber dipilih berdasarkan variasi latar belakang dan kebiasaan penggunaan vape
untuk mendapatkan pemahaman yang komprehensif. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa vape tidak hanya berfungsi sebagai alat konsumsi nikotin, tetapi juga sebagai
simbol status sosial dan identitas di kalangan remaja dan dewasa muda. Signifikansi
penggunaan vape terlihat dari persepsi narasumber tentang vape yang dianggap lebih
modern, praktis, dan mewah dibandingkan rokok konvensional. Komunikasi melalui
vape terjadi dalam bentuk pertukaran informasi tentang varian rasa, merek, dan
perangkat terbaru di antara pengguna. Klasifikasi pengguna vape dapat dilihat dari
kebiasaan konsumsi dan preferensi mereka terhadap jenis perangkat serta e-liquid yang
digunakan. Selain itu, diferensiasi sosial muncul dari penggunaan vape sebagai alat
untuk mengekspresikan diri dan meningkatkan status sosial di kalangan teman sebaya.
Harga perangkat vape yang mahal sering kali dianggap sebagai indikator status
ekonomi dan gaya hidup yang lebih tinggi. Penelitian ini menyimpulkan bahwa praktik
budaya konsumen vape dipengaruhi oleh faktor-faktor sosial, ekonomi, dan psikologis
yang kompleks. Vape tidak hanya sekadar alat untuk mengurangi ketergantungan
terhadap rokok konvensional, tetapi juga merupakan bagian dari identitas budaya dan
simbol status sosial. Temuan ini memberikan wawasan tentang dinamika sosial dan
budaya di balik fenomena penggunaan vape di Indonesia, serta implikasinya terhadap

kebijakan kesehatan masyarakat dan regulasi produk tembakau.

Kata kunci: Vape, Budaya Konsumen, Signifikasi, Komunikasi, Klasifikasi,

Diferensiasi Sosial.
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ABSTRACT

This research aims to analyze the cultural practices of vape consumers, focusing
on the aspects of significance, communication, as well as social classification and
differentiation. The study was conducted through qualitative research using an
ethnographic approach with three informants who have been using vapes for several
years. Informants were selected based on their varied backgrounds and vape usage
habits to obtain a comprehensive understanding. The results of the research indicate
thatvapes function not only as nicotine consumption tools but also as symbols of social
statusand identity among teenagers and young adults. The significance of vape usage
is evidentin the informants' perceptions of vapes being considered more modern,
practical, and luxurious compared to conventional cigarettes. Communication
through vapes occurs inthe exchange of information about flavor variants, brands,
and the latest devices amongusers. The classification of vape users can be seen from
their consumption habits and preferences for types of devices and e-liquids used.
Additionally, social differentiation arises from using vapes as a means of self-
expression and enhancing social status amongpeers. The high cost of vape devices is
often perceived as an indicator of higher economic status and lifestyle. This research
concludes that the cultural practices of vape consumers are influenced by complex
social, economic, and psychological factors. Vapes are not merely tools for reducing
dependence on conventional cigarettes but also part of cultural identity and social
status symbols. These findings provide insights into the social and cultural dynamics
behind the phenomenon of vape usage in Indonesia, as well as its implications for

public health policies and tobacco product regulations.

Keywords: Vape, Consumer Culture, Significance, Communication, Classification,
Social Differentiation.
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