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ABSTRAK 

 

Penelitian ini menganalisis resepsi generasi Z terhadap kecantikan wanita Indonesia 

berdasarkan lagu “Indo Black Magic” karya Jebung ft. Basboi dengan menggunakan 

teori resepsi dengan pendekatan kualitatif. Penelitian ini bertujuan untuk memahami 

bagaimana Gen Z menerima dan memaknai pesan kecantikan yang disampaikan 

melalui lagu tersebut dalam tiga posisi yaitu dominant hegemoni position, negotiated 

position dan opositional position. Metode penelitian yang digunakan adalah encoding- 

decoding dari Stuart Hall. Data diperoleh melalui wawancara mendalam dan focus 

group discussion (FGD) dengan responden yang terdiri dari 16 generasi Z. Hasil 

penelitian menunjukan pada dominan hegemonic position, Gen Z memaknai bahwa 

lagu Indo Black Magic dapat mengajak masyarakat menghargai keragaman warna kulit 

di Indonesia seperti putih, sawo matang dan kuning langsat. Tidak hanya itu saja, 

informan menyatakan bahwa lagu ini mendorong wanita Indonesia untuk tampil 

percaya diri dan apa adanya. Selanjutnya pada negotiated position Gen Z mengatakan 

bahwa lagu ini hanya sebatas bentuk “women support women” saja.  Pada opositional 

position pandangan Gen Z tidak relevan dengan realita sosial yang ada, dimana Gen Z 

melihat kulit yang putih merupakan penggambaran kecantikan. Kemudian hasil 

keseluruhan dari penelitian bahwa resepsi Gen Z dalam memaknai kecantikan wanita 

Indonesia disesuaikan dengan standar kecantikan dalam warna tubuh, seperti kulit 

putih, sawo matang dan kuning langsat, merupakan hasil dari pemberitaan di media 

massa.  
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ANALISIS RESEPSI GEN Z TERHADAP KECANTIKAN WANITA 

INDONESIA BERDASARKAN LAGU ‘INDO BLACK MAGIC’ KARYA 

JEBUNG FT BASBOI 

By: 

Adinda Aliasaidina 

 

ABSTRACT 

 

This research analyzes Generation Z's reception of Indonesian women's beauty based 

on the song “Indo Black Magic” by Jebung ft. Basboi by using reception theory with a 

qualitative approach. This research aims to understand how Gen Z receives and 

interprets the beauty message conveyed through the song in three positions, namely 

dominant hegemony position, negotiated position and oppositional position. The 

research method used is Stuart Hall's encoding-decoding. Data was obtained through 

in-depth interviews and focus group discussions (FGDs) with respondents consisting 

of 16 generation Zs. The results showed that in the dominant hegemonic position, Gen 

Z interpreted that the Indo Black Magic song could invite people to appreciate the 

diversity of skin colors in Indonesia such as white, tan and yellow langsat. Not only 

that, informants stated that this song encourages Indonesian women to appear confident 

and as they are. Furthermore, in the negotiated position Gen Z said that this song is 

only a form of “women supporting women”.  In the oppositional position, Gen Z's view 

is irrelevant to the existing social reality, where Gen Z sees white skin as a depiction 

of beauty. And the overall result of the research is that Gen Z's reception in interpreting 

the beauty of Indonesian women is adjusted to the standard of beauty in body color, 

such as white, tan and yellow langsat skin, which is the result of news in the mass 

media.  
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