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PROMOSI EKRANISASI FILM PASUTRI GAJE DARI KISAH
WEBTOON

CANTIKA SALSABILA

ABSTRAK

"Pasutri Gaje" (singkatan dari "Pasangan Suami Istri Gak Jelas") merupakan
salah satu karya terkenal di Platform Webtoon yang banyak diminati pembaca.
Popularitas Webtoon ini memunculkan minat untuk mengadaptasinya menjadi film
layar lebar. Proses ini melibatkan ekranisasi atau konversi cerita dari format komik
digital menjadi naskah film yang bisa dinikmati di bioskop. Untuk menarik
perhatian penonton dalam skala besar, film memerlukan strategi pemasaran yang
efektif. Salah satu strategi yang digunakan oleh rumah produksi adalah konsep
Sonic Branding atau penggunaan suara sebagai sarana untuk meningkatkan respon
emosional dari audiens. Melalui promosi menggunakan audio atau podcast yang
diintegrasikan dengan visual, informasi seputar Film Pasutri Gaje berhasil
mencapai tingkat kredibilitas yang tinggi. Kredibilitas sumber atau Source of
Credibility in1 menjadi penting karena dapat mempengaruhi keyakinan, pendapat,
sikap, dan perilaku penonton. Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode
penelitian kualitatif studi kasus untuk mengeksplorasi hubungan antara dimensi
Ketertarikan akan daya tarik visual seorang juru bicara atau idola (Source of
Credibility) dengan dimensi Koneksi Emosional (Sonic Branding) yang dihasilkan
dari strategi promosi Film Pasutri Gaje melalui podcast channel Y outube. Hasilnya
menunjukkan bahwa dengan mendatangkan Reza Rahadian ke podcast channel
Youtube dalam upaya promosi film "Pasutri Gaje" telah berhasil mempromosikan
melalui daya tarik pribadinya yang kuat. Kemampuannya untuk membentuk
koneksi emosional dengan penonton memainkan peran penting dalam menarik

minat orang untuk menonton film tersebut.

Kata Kunci : Ekranisasi Film, Source of Credibility, Sonic Branding, Podcast
channel Youtube
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SONIC BRANDING MELALUI PODCAST DALAM UPAYA
PROMOSI EKRANISASI FILM PASUTRI GAJE DARI KISAH
WEBTOON

CANTIKA SALSABILA

ABSTRACT

"Pasutri Gaje" (short for "Pasangan Suami Istri Gak Jelas") is one of the most
popular works on the Webtoon platform, attracting many readers. The popularity
of this Webtoon has sparked interest in adapting it into a feature film. This process
involves ekranisasi, or the conversion of the digital comic story into a film script
that can be enjoyed in theaters. To attract a large audience, the film requires
effective marketing strategies. One such strategy used by the production house is
Sonic Branding, or the use of sound to enhance the emotional response of the
audience. Through promotions using audio or podcasts integrated with visuals,
information about the film "Pasutri Gaje" has achieved a high level of credibility.
The credibility of the source, or Source of Credibility, is important because it can
influence the beliefs, opinions, attitudes, and behaviors of the audience. In this
study, the author uses a qualitative case study research method to explore the
relationship between the dimension of attraction to the visual appeal of a
spokesperson or idol (Source of Credibility) and the dimension of Emotional
Connection (Sonic Branding) resulting from the promotional strategy of the film
"Pasutri Gaje" through a YouTube podcast channel. The results show that by
bringing Reza Rahadian to the YouTube podcast channel in an effort to promote
the film "Pasutri Gaje," the promotion has been successful through his strong
personal appeal. His ability to form an emotional connection with the audience

plays an important role in attracting people's interest to watch the film.

Keywords: Ecranisation Film, Source of Credibility, Sonic Branding, Podcast
channel Youtube
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