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PENGEMBANGAN MODEL BISNIS APLIKASI MOOVID SEWA
DAN BELI SEPEDA DAN MOTOR LISTRIK

(Abdul Wahab)

ABSTRAK
Kendaraan Electric Micro Mobility merupakan pilihan mobilitas yang dibutuhkan
masyarakat. Kemajuan mekanis dalam kendaraan listrik mempengaruhi kapasitas
organisasi untuk bersaing dan berkembang. Oleh karena itu, Peneliti akan melakukan
Inovasi bisnis untuk Moovid apakah sudah memenuhi kebutuhan masyarakat. potensi
produk dan kemungkinannya Bertahan dan berkembang di masa depan.Penelitian ini
memilih Metode penelitian Kualitatif deskriptif menggunakan pendekatan Design
thinking untuk mendapatkan pengalaman dan permasalahan dari pengguna Motor
konvensional, yang dibedakan menjadi dua jenis yaitu Data Primer didapat dari observasi
lapangan dan wawancara terhadap persona dan Data sekunder didapat dari studi tertulis.
Kajian ini bisa dalam berbagai struktur, seperti buku, Jurnal ilmiah, artikel ilmiah, dan
juga, dunia bisnis yang dijadikan bahan penelitian. Konsumen menginginkan Murah nya
harga kendaraan dan biaya operasional serta jarak tempuh, karena konsumen dapat hanya
menyewa kendaraan tersebut melalui Aplikasi sesuai dengan Mobilitas yang dibutuhkan
oleh konsumen dalam sehari serta Penggunaan Teknologi Internet of Things (loT) untuk
memantau kondisi kendaraan Listrik, Mudah dan nyaman digunakan, durabilitas, serta
akselerasi: Moovid menawarkan kendaraan roda dua listrik “user-friendly” serta
kendaraan dengan build quality yang kuat serta kecepatan yang dihasilkan dapat setara
kendaraan roda dua konvensional. Sehingga meningkatkan keamanan dan efektivitas
fungsional. Aspek pasar Aplikasi mobile ini memiliki kekuatan dan peluang yang cukup
besar, terlihat dari hasil Analisa menggunakan Design thinking. Pemilihan rencana bisnis
ini dipilih berdasarkan riset dan survey yang dilakukan ke beberapa persona di
Masyarakat perkotaan khusus nya Jakarta, terkait Mobilitas dan keinginan dari

penggunaan kendaraan ramah lingkungan.

Kata Kunci: Electric Micro Mobility, Teknologi kendaraan listrik, Aplikasi sewa
Kendaraan Listrik roda dua, Internet of Things, Design Thinking.
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MOOVID APPLICATION DEVELOPMENT BUSINESS MODEL FOR
RENTAL AND BUY ELECTRIC BIKES AND MOTORCYCLES

(Abdul Wahab)

ABSTRACT
Electric Micro Mobility vehicles are the mobility choice that society needs. Mechanical
advances in electric vehicles affect an organization's capacity to compete and grow.
Therefore, researchers will carry out business innovations for Moovid to see if they meet
community needs. product potential and its possibility of surviving and developing in the
future. This research uses a descriptive qualitative research method using a design
thinking approach to obtain experiences and problems from conventional motorbike
users, which are divided into two types, namely Primary Data obtained from field
observations and interviews with personas and Data secondary is obtained from written
studies. This study can be in various structures, such as books, scientific journals,
scientific articles, and also, the business world which is used as research material.
Consumers want cheap vehicle prices and operational costs as well as mileage, because
consumers can only rent the vehicle via the application according to the mobility needed
by consumers in a day as well as the use of Internet of Things (IoT) technology to monitor
the condition of electric vehicles, easy and comfortable to use , durability and
acceleration: Moovid offers “user-friendly” electric two-wheeled vehicles and vehicles
with strong build quality and the resulting speed can be equivalent to conventional two-
wheeled vehicles. Thus increasing security and functional effectiveness. The market
aspect of this mobile application has considerable strengths and opportunities, as can be
seen from the results of the analysis using Design thinking. The choice of this business
plan was chosen based on research and surveys conducted among several people in urban
communities, especially Jakarta, regarding mobility and the desire to use environmentally

friendly vehicles.

Keyword: Electric Micro Mobility, Electric Vehicle Technology, App for Rent and buy
E-Bike and E-Motorcycle, Internet of Things, Design Thinking.
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