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WRITER DALAM LITERASI GEOPARK 

DEDDY SETIAWAN 

ABSTRAK 

Media dan geobranding dalam konteks literasi Geopark belum begitu populer saat 

ini. Dalam menghadapi tantangan globalisasi dan digitalisasi, literasi Geopark 

menjadi penting untuk mempromosikan warisan alam dan budaya secara efektif. 

Salah satu bentuk dari media adalah penerapan SEO dalam kaidah penulisan di 

media online, sehingga mplementasi strategi penulisan SEO mengenai literasi 

geopark dalam penelitian ini dicoba pada media online VIVA.co.id untuk 

mengoptimalkan literasi geopark. Menggunakan pendekatan kualitatif, penelitian 

ini mengeksplorasi strategi SEO Writer dapat digunakan dalam konteks literasi 

Geopark. Hipotesis penelitian ini menunjukkan bahwa implementasi strategi SEO 

Writer mampu meningkatkan visibilitas dan aksesibilitas informasi tentang 

Geopark secara online, serta memperlancarliterasi Geoparak. Implikasi praktis 

penelitian ini adalah bahwa penggunaan strategi penulisan SEO dapat menjadi 

model instrumen yang efektif dalam memperkuat literasi Geopark dan 

mempromosikan warisan alam dan budaya secara lebih luas. 
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MEDIA AND GEOBRANDING: IMPLEMENTATION OF SEO 

WRITER STRATEGIES IN GEOPARK LITERACY 

 

DEDDY SETIAWAN 

 

ABSTRACT 

Media and geobranding in the context of Geopark literacy are not very popular 

today. In facing the challenges of globalization and digitalization, Geopark 

literacy is important to promote natural and cultural heritage effectively. One 

form of media is the application of SEO in writing rules in online media, so that 

the implementation of SEO writing strategies regarding geopark literacy in this 

study is tried on VIVA.co.id online media to optimize geopark literacy. Using a 

qualitative approach, this research explores how SEO Writer strategies can be 

used in the context of Geopark literacy. The hypothesis of this research shows 

that the implementation of SEO Writer strategies can increase the visibility and 

accessibility of information about Geoparks online, and facilitate Geopark 

literacy. The practical implication of this research is that the use of SEO writing 

strategies can be an effective model instrument in strengthening Geopark 

literacy and promoting natural and cultural heritage more widely. 
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