OPTIMALISASI MEDIA DALAM STRATEGI BRANDING
GEOSITE: STUDI KASUS GEOPARK NASIONAL
SAWAHLUNTO SUMATERA BARAT

TESIS

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Magister IlImu
Komunikasi

~ @

N I

r'n
-
J>

S

SEPTIA WAHYU ELDA
2221023023

PROGRAM STUDI MAGISTER ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL
UNIVERSITAS BAKRIE
JAKARTA
2024



Universitas Bakrie

HALAMAN PERNYATAAN ORISINALITAS

Tugas Akhir ini adalah hasil karya saya sendiri, dan semua sumber baik yang

dikutip maupun dirujuk telah saya nyatakan dengan benar.

Nama : Septia Wahyu Elda
NIM 2221023023
Tanda Tangan  : %M%W

Tanggal : Juli 2024



Universitas Bakrie

HALAMAN PENGESAHAN

Tesis ini diajukan oleh :

Nama : Septia Wahyu Elda

NIM 2221023023

Program Studi : Magister liImu Komunikasi

Fakultas : Fakultas Ekonomi Dan Ilmu Sosial

Judul Tesis : Optimalisasi Media Dalam Strategi Branding Geosite: Studi

Kasus Geopark Nasional Sawahlunto Sumatera Barat

Telah berhasil dipertahankan didepan dewan penguji dan diterima sebagai bagian
persyaratan yang dipergunakan untuk memperoleh gelar Magister IImu Komunikasi
pada program studi Magister lImu Komunikasi Fakultas Ekonomi Dan llmu Sosial,

Universitas Bakrie.

DEWAN PENGUJI

Pembimbing . Eli Jamilah Mihardja, Ph. D @I

Penguji | : Dr. Mochammad Kresna Noer, S.Sos., M.Si

Penguji Il : Dr. Siti Komsiah, S.Ip, M.Si Lv\
Ditetapkan di : Jakarta

Tanggal . Agustus 2024



Universitas Bakrie

KATA PENGANTAR

Puji syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa, karena atas berkat

dan rahmat-Nya, penulis bisa menyelesaikan Tesis berjudul “Optimalisasi Media

Dalam Strategi Branding Geosite: Studi Kasus Geopark Nasional Sawahlunto

Sumatera Barat” dengan baik. Adapun, penelitian Tugas Akhir ini bertujuan untuk

memenuhi salah satu syarat mencapai gelar Magister Ilmu Komunikasi, Program Studi

IImu Komunikasi, pada Fakultas Ekonomi dan llmu Sosial, Universitas Bakrie.

Penulis amat menyadari bahwa Tugas Akhir ini tidak dapat selesai tanpa bimbingan

serta bantuan dari berbagai pihak, semasa awal perkuliahan hingga pada tahap

penyusunan Tugas Akhir ini. Maka dari itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih

kepada:

1.

Orangtua penulis Mama Elmafia yang selalu support dalam kondisi apapun
dan cinta yang tiada akhir buat almarhum Papa (Paa Akhirnya Tya S2 Sesuai
yang Papa Mau, Semoga Papa Bangga)

Suami tercinta yang selalu Support dan Anaku tersayang Naima Arisha Mecca
yang sudah memberikan ruang untuk ibu untuk tumbuh dan belajar bersama,
serta keluarga abang zika dan putri, harun dan yusuf yang terus memberi

dukungan moral serta materil.

Ibu Eli Jamilah Mihardja, Ph. D selaku dosen pembimbing yang senantiasa
membantu, mengarahkan, serta membimbing peneliti dalam menyelesaikan
Tugas AKhir ini

Bapak Dr. Mochammad Kresna Noer, S.Sos., M.Si selaku dosen penguji yang
telah memberi masukkan dan bimbingan untuk menyempurnakan Tugas Akhir
ini

Ibu Dr. Siti Komsiah, S.Ip, M.Si selaku dosen penguji yang telah memberi

masukkan dan bimbingan untuk menyempurnakan Tugas Akhir ini

Informan-informan dari Geopark Sawahlunto yang telah bersedia untuk

diwawancarai guna memperoleh data pokok dalam Tugas Akhir ini

Dosen-dosen Magister llmu Komunikasi Universitas Bakrie yang telah

memberikan ilmu berharga kepada saya selama menjadi mahasiswa



Universitas Bakrie

8. Mas Angga Pratama sudah banyak membantu penulis dalam informasi selama

perkuliahan

9. Sahabat seperjuangan anak bimbingan mak eli (kak dyka, kak dedi, kak ocha
dan kak icad) serta teman-teman Batch Il Magister IImu Komunikasi (Tisya
dan Musbar) yang terus memberi dukungan agar saya bisa menyelesaikan

tugas akhir ini.

Penulis berharap kebaikan-kebaikan pihak di atas dapat dibalas oleh Tuhan
Yang Maha Esa. Demikian yang dapat penulis sampaikan, akhir kata semoga

Tugas Akhir ini dapat bermanfaat bagi pengembangan ilmu.

Jakarta, Juli 2024

e A

Penulis



Universitas Bakrie

HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI

Sebagai sivitas akademik Universitas Bakrie, saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama : Septia Wahyu Elda

NIM 2221023023

Program Studi : Magister lImu Komunikasi
Fakultas : Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial

Jenis Tugas Akhir : Tesis

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Bakrie Hak Bebas Royalti Non eksklusif (Non-exclusive Royalty Free

Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

Optimalisasi Media Dalam Strategi Branding Geosite: Studi Kasus Geopark
Nasional Sawahlunto Sumatera Barat

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti
Noneksklusif ini Universitas Bakrie berhak menyimpan, mengalihmedia/formatkan,
mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat, dan mempublikasikan
tugas akhir saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai peneliti/pencipta dan
sebagai pemilik Hak Cipta untuk kepentingan akademis.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.
Dibuat di : Jakarta
Pada tanggal : Juli 2024

Yang menyatakan

G

(Septia Wahyu Elda)

Vi



Universitas Bakrie

OPTIMALISASI MEDIA DALAM STRATEGI BRANDING
GEOSITE: STUDI KASUS GEOPARK NASIONAL
SAWAHLUNTO SUMATERA BARAT

Septia Wahyu elda
ABSTRAK

Penelitian pentingnya pengembangan Branding Destinasi dalam meningkatkan daya
tarik dan daya saing Sumatera Barat di industri pariwisata global. Dengan fokus pada
karakteristik alam dan budaya yang unik, serta potensi geologisnya yang menarik,
geosite Batu Runciang menjadi titik pusat dalam strategi Destinasi Branding. Melalui
langkah-langkah strategis seperti promosi melalui media sosial, pengembangan paket
wisata menarik, dan peningkatan kualitas layanan pariwisata, Geopark Sawahlunto
berupaya memperkuat citra destinasi wisatanya. Dengan memanfaatkan model
geobranding, Sumatera Barat berharap untuk meningkatkan kunjungan wisatawan,
menciptakan lapangan kerja baru, dan memperkuat identitas serta kebanggaan lokal.
Penelitian ini menegaskan bahwa branding destinasi tidak hanya berdampak pada
pertumbuhan ekonomi, tetapi juga pada pelestarian lingkungan dan budaya. Melalui
penggunaan media sosial yang efektif, branding destinasi diharapkan dapat
memberikan manfaat yang signifikan bagi Sumatera Barat secara keseluruhan.

Kata Kunci : Branding Destinasi, Geopark Nasional Sawahlunto, Geosite Batu Runciang,

Pemetaan Geosite Branding, Fungsi Branding Destination
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OPTIMIZATION MEDIA IN GEOSITE BRANDING STRATEGY::
CASE STUDY OF GEOPARK NASIONAL SAWAHLUNTO, WEST
SUMATRA

Septia Wahyu elda

ABSTRACT

Research the importance of developing Destination Branding in increasing the attractiveness
and competitiveness of West Sumatra in the global tourism industry. With a focus on its unique
natural and cultural characteristics, as well as its interesting geological potential, the Ranah
Minang geosite has become a central point in the Destination Branding strategy. Through
strategic steps such as promotion through the media, developing attractive tour packages, and
improving the quality of tourism services, West Sumatra is trying to strengthen the image of
its tourist destination. By utilizing the geobranding model, West Sumatra hopes to increase
tourist visits, create new jobs, and strengthen local identity and pride. This research confirms
that destination branding not only has an impact on economic growth, but also on
environmental and cultural preservation. Through the effective use of Social media,
destination branding is expected to provide significant benefits for West Sumatra as a whole.
Keywords: Destination Branding, Sawahlunto Nasional Geopark, Batu Runciang Geosite,

Geosite Branding Mapping, Destination Branding Function
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